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PENDAHULUAN

Keindahan alam dan warisan budaya Bali menjadikannya tempat wisata
yang unik. Bali terkenal sebagai destinasi romantis yang menawarkan momen
terindah seumur hidup dan sebagai tempat untuk melepas penat. Bali adalah
salah satu tujuan pernikahan teratas di dunia, menarik calon pengantin dari
seluruh dunia, menurut Angela Tanoesoedibjo, Wakil Menteri Pariwisata dan
Ekonomi Kreatif dan Wakil Kepala Badan Pariwisata dan Ekonomi Kreatif
(Wamenparekraf/ Wabaparekraf). Saat ini, perusahaan perdagangan harus
bersaing dengan menawarkan barang berkualitas tinggi dengan harga
kompetitif untuk bertahan dalam lingkungan bisnis kontemporer. Kesuksesan
perusahaan sangat dipengaruhi oleh upaya untuk memenangkan persaingan,
termasuk dalam penetapan harga dan promosi. Promosi memiliki kekuatan
untuk mengubah perilaku konsumen dan mempengaruhi keputusan pembelian.
Harga juga memainkan peran penting dalam keputusan konsumen untuk
membeli suatu produk, sehingga penetapan harga yang tepat sangat penting
dalam pemasaran produk.

TINJAUAN PUSTAKA

Objek dari penelitian ini adalah promosi, harga paket wedding dan volume
penjualan di Happy Bali Wedding. Happy Bali Wedding menawarkan kepada
konsumennya berbagai paket yang dapat dipilih oleh setiap konsumen sesuai
dengan anggaran dan minatnya. Melalui situs Happy Bali Wedding, terdapat 10
simple wedding package yang ditawarkan oleh Happy Bali Wedding. Berikut
merupakan data harga dan jumlah simple package wedding yang laku terjual pada
periode 2020 hingga 2023 dapat dilihat pada tabel.1.

Tabel 1. Simple Package Wedding, harga dan Paket Yang Laku Terjual Periode

2020-2023.

Nama Paket Harga 2020 2021 2022 2023

Paket yang laku terjual
Bali Commitment Wedding CeremonyRp 9.500.000 5 9 43 90
Package
Balinese Blessing Package Rp 11.000.000 [1 - 1 4
Buddhist Ceremony Package Rp 11.000.000 - 2 1
Waterfall Wedding Package Rp 30.250.000 - 5 5
Balangan Cliff Wedding Rp 35.000.000 2 - 1 2
Legal Wedding Registry Rp 16.500.000 8 13 28 19
Indian Hindu Ceremony Rp 27.000.000 5 18
Renewal Of Vows Rp 9.500.000 1 6 8
Ceremony and Reception WeddingRp - - - 2
Package 214.800.000
Prewedding Photography Rp 8.250.000 K 5 2 6
Total 17 24 93 155

[Sumber: Happy Bali Wedding, 2024]
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Pada tabel 1 dapat dilihat tersedia 10 jenis paket pernikahan yang Happy
Bali Wedding promosikan melalui website perusahaan. Paket wedding tersebut
memiliki harga dan kelengkapan yang bervariasi, mulai dari paket yang paling
sederhana seharga Rp 9.500.000, hingga paket pernikahan Rp 214.800.000. Bali
Commitment Wedding Ceremony Package merupakan paket yang paling diminati
oleh konsumen, dilanjutkan dengan Legal Wedding Registry yang diminati oleh
kosumen yang ingin meresmikan pernikahan di Bali baik secara religius ataupun
sipil. Selanjutnya, paket penikahan yang paling sepi peminat adalah Ceremony
and Reception Wedding Package, menurut manager Happy Bali Wedding, para
konsumen lebih memilih melakukan pernikahan tanpa resepsi karena alasan
biaya.

Happy Bali Wedding memilih menggunakan melalui platform website
sebagai alat promosi terbesar di perusahaan. Promosi yang dilakukan oleh
Happy Bali Wedding dapat menarik banyak konsumen serta memudahkan
dalam bertanya dan berkonsultasi dengan calon pelanggan secara langsung.
Promosi juga memberikan kesan positif kepada calon konsumen dan dapat
meningkatkan jumlah pelanggan di masa mendatang. Semakin.banyak
jumlah.pernikahan yang diselenggarakan, semakin banyak pula pendapatan
yang diperoleh.Happy Bali Wedding. Berikut merupakan pendapatan (Rp),
target dan realisasi Happy Bali Wedding pada periode 2020-2023.

Tabel 2. Pendapatan, target dan realisasi Happy Bali Wedding pada periode

2020-2023.
Tahun Pendapatan (Rp)Target |[Realisasi [Selisih
2020 270.000.000 50 17 -33
2021 336.500.000 20 24 4
2022 1.295.250.000 {100 93 -7
2023 2.484.250.000 200 155 -45
Total 4.386.000.000 370 289 -81

[Sumber: Happy Bali Wedding, 2024]

Pada table 2 dapat dilihat bahwa pendapatan Happy Bali Wedding pada
tahun 2020 sebanyak Rp 270.000.000 dan mengalami peningkatan di tahun
berikutnya. Pada tahun 2022, Happy Bali Wedding mengalami peningkatan
pendapatan hingga empat kali lipat. Pada tahun 2023, pendapatan Happy Bali
Wedding meningkat sampai Rp 2.484.250.000. Terjadi peningkatan yang
signifikan dari tahun ke tahun, menunjukkan pertumbuhan yang kuat dalam
bisnis Happy Bali Wedding. Pada tabel 2 jumlah event yang ditangani oleh
Happy Bali Wedding pada tahun 2020 sangat sedikit, yaitu hanya 17 pernikahan
dan tidak memenuhi target Perusahaan, hal ini terjadi akibat pandemi penyakit
virus corona (Covid-19) yang mengakibatkan kunjungan wisatawan ke Bali
sangat sedikit. Pada tahun 2021 Happy Bali Wedding memasang target sebanyak
20 pernikahan dan dapat melebihi target hingga 24 pernikahan. Melihat hal
tersebut, manajemen wedding organizer Happy Bali Wedding terus
meningkatkan kepercayaan diri untuk lebih memanfaatkan jasanya dalam
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menghadapi persaingan yang ketat dari kompetitor di sektor yang sama,
sehingga pada tahun 2022 dan 2023 Happy Bali Wedding berani memasang
target yang lebih besar namun yang tercapai hanya sebanyak 93 pernikahan dan
155 penikahan ditahun 2023.

Berdasarkan hasil observasi awal peneliti jumlah wedding yang
diselenggarakan Happy Bali Wedding terus meningkat setiap tahunnya, namun
karena target yang cukup besar, Happy Bali Wedding tidak bisa mencapai target
yang telah ditentukan. Hal ini juga dapat disebabkan karena Happy Bali
Wedding hanya menggunakan website sebagai alat promosinya.

METODOLOGI

Metode penelitian ini yaitu kuantitatif dengan analisis data statistic
menggunakan bantuan Statistical Program for Social Science (SPSS) 26. Teknik
pengumpulan data yang digunakan dalam penelitian ini yaitu yang pertama
yaitu penyebaran kuesioner dan yang kedua yaitu melakukan wawancara
dengan manager Happy Bali Wedding. Pernyataan kuesioner menggunakan
pengukuran skala likert sebagai acuan yang disebarkan melalui google formulir
kepada 74 responden, yaitu pelanggan yang telah menggunakan jasa Happy Bali
Wedding pada periode 2020 - 2023. Teknik pengambilan sampling yaitu
menggunakan sampel nonprobability sampling dengan teknik purposive
sampling.

Dalam penelitian ini terdapat uji instrumen yaitu uji validitas dan uji
reliabilitas, uji asumsi klasik yaitu uji normalitas, uji multikolinearitas dan uji
heteroskedastisitas serta uji analisis data yaitu uji regresi linear berganda, uji t,
uji f, dan uji koefisien determinasi. Jenis data yang digunakan antara lain data
kuantitatif yaitu ditabulasi dan mencakup informasi berapa banyak pernikahan
Happy Bali Wedding yang telah dilaksanakan dan data kualitatif yaitu disajikan
berupa gambaran umum dan wawancara dengan pihak Happy Bali Wedding.
Sumber data dari penelitian ini antara lain data primer dikumpulkan langsung
oleh peneliti melalui kuesioner yang disebarkan kepada customer Happy Bali
Wedding dan hasil wawancara dengan manager Happy Bali Wedding dan data
sekunder dalam penelitian ini adalah data dan dokumen pendukung berupa
foto-foto promosi di website Happy Bali Wedding.

HASIL PENELITIAN
Deskripsi Data
e Pengujian Instrumen
1. Uji Validitas
Tabel 3. Uji Validitas

No | Variabel g:i?lya taan Eg::llam Ttem Keterangan
X1.1 0,873 Valid
X1.2 0,854 Valid
X1.3 0,868 Valid
1 Promosi X14 0,906 Valid
X1.5 0,835 Valid
X1.6 0,877 Valid
X1.7 0,882 Valid
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X138 0,89 Valid

X1.9 0,849 Valid

X2.1 0,902 Valid

X2.2 0,910 Valid

X2.3 0,922 Valid

) Ilf;fff X2.4 0,386 Valid
Wedding | 225 0,900 Valid

X2.6 0,865 Valid

X2.7 0,912 Valid

X2.8 0,899 Valid

Y11 0,915 Valid

Y12 0,929 Valid

Volume 113 0,893 Valid
5 | penuatan | Y14 0,907 Valid
Y15 0,390 Valid

Y16 0,918 Valid

Y17 0,889 Valid

[Sumber: diolah peneliti, 2024]

Tabel 3 menunjukkan bahwa seluruh koefisien korelasi dari
indikator variabel yang diuji nilainya lebih besar dari 0,225 (r > 0,225).
Hasil tersebut menunjukkan bahwa keseluruhan indikator adalah valid.

2. Uji Reliabilitas
Tabel 4. Hasil Uji Reliabilitas

Variabel Cronbach’s Alpha Keterangan
Promosi (X1) 0,960 Reliabel
Harga Paket Wedding (X2) 0,966 Reliabel
Volume Penjualan (Y) 0,963 Reliabel

[Sumber: diolah peneliti, 2024]

Tabel 4 menunjukkan masing-masing nilai Cronbach’s Alpha pada tiap
instrumen tersebut adalah 0,960, 0,966 dan 0,963 dimana nilai lebih Cronbach’s
Alpha besar dari 0,60 (Cronbach’s Alpha > 0,60). Hal tersebut menunjukkan bahwa
semua variabel reliabel sehingga dapat digunakan untuk melakukan penelitian.

e Uji Asumsi Klasik
1. Uji Normalitas
Tabel 5. Uji Normalitas (One-Sample Kolmogorov-Smirnov)

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test
Unstandardized
Residual
IN 74
INormal Parametersab Mean .0000000
Std. Deviation 1.35388122
Most Extreme Differences |Absolute .071
Positive .063
Negative -.071
Test Statistic .071
IAsymp. Sig. (2-tailed) .200ed
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a. Test distribution is Normal.

b. Calculated from data.

c. Lilliefors Significance Correction.

d. This is a lower bound of the true significance.

[Sumber: diolah peneliti, 2024]

Pada Tabel 5 tersebut menunjukkan bahwa besarnya nilai Kolmogorov-
Smirnov adalah sebesar 0.200. Nilai Kolmogorov-Smirnov tersebut lebih besar
dibandingkan dengan nilai alpha sebesar 0,05 maka mengindikasikan bahwa data
yang digunakan pada penelitian ini terdistribusi normal, sehingga dapat
disimpulkan..bahwa model memenuhi asumsi normalitas.

2. Uji multikolinieritas

Tabel 6. Uji Multikolinieritas (Tolerance dan Variance Inflation Factor)

Coefficients2
Collinearity Statistics
Model Tolerance VIF
1 Promosi 116 8.625
Harga Paket | .116 8.625
Wedding

a. Dependent Variable: Volume Penjualan

[Sumber: diolah peneliti, 2024]

Berdasarkan Tabel 6 tersebut ditunjukkan bahwa tidak terdapat variabel
bebas yang memiliki nilai folerance kurang dari 0,10 dan juga tidak ada variabel
bebas yang memiliki nilai VIF lebih dari 10. Maka dari pada itu model regresi
bebas dari gejala multikoleniaritas

3. Uji heteroskedastisitas

Pengujian heteroskedastisitas diakukan melalui metode glesjer. Metode
glesjer meregresikan model regresi untuk mendapatkan nilai residualnya,
kemudian nilai residual tersebut diabsolutkan dan dilakukan regresi dengan
semua variabel independen. Bila terdapat variabel independen yang
berpengaruh secara signifikan terhadap residual absolut maka terjadi
heteroskedastisitas pada model regresi ini. Tabel 4.9 menunjukkan hasil
perhitungan statistik dengan metode glesjer

Tabel 7. Uji Heteroskedastisitas (Uji Glesjer)

Coefficients?
Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) .923 417 2.216 030
Promosi -.003 032 -.027 -.077 1939
Harga Paket |.009 .036 .084 241 810
a. Dependent Variable: Abs_Res

[Sumber: diolah peneliti, 2024]
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Berdasarkan Tabel 7 tersebut, ditunjukkan bahwa masing-masing
variuabel memilki nilai signifikansi yaitu sebesar 0,939 dan 0,810 lebih besar dari
5%. (0,05) Hal ini menunjukkan bahwa variabel bebas yang digunakan pada
penelitian ini tidak berpengaruh secara signifikan terhadap variabel terikatnya
yaitu absolute residual, maka dari itu, penelitian ini bebas dari gejala
heteroskedastisitas.

Regresi Linear Berganda
Tabel 8. Hasil Analisis Regresi Linear Berganda

Coefficients2
Unstandardized [Standardized
Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) -.908 .750 -1.210 |.230
Promosi 331 .058 405 5.667 000
Harga Paket |534 .065 .589 8.242 |.000

a. Dependent Variable: Volume Penjualan

[Sumber: diolah peneliti, 2024]

Berdasarkan Tabel 8 dapat ditulis persamaan regresi linear berganda
sebagai berikut.

Y =-0,908 + 0,331 X3 + 0,534 X2
Dimana:

Y = Volume Penjualan

X1 = Promosi

X2 = Harga Paket Wedding

Hasil persamaan regresi dan interpretasi dari analisis regresi berganda
adalah: Nilai konstanta (a) bertanda negatif, yaitu -0,908 artinya apabila promosi
dan harga paket wedding sama dengan nol (0) maka volume penjualan
mengalami penurunan;

Nilai koefisien regresi variabel promosi (X1) yaitu sebesar 0,331 artinya
promosi berpengaruh positif terhadap volume penjualan. Nilai koefisien regresi
variabel harga paket wedding (Xz) yaitu sebesar 0,534 artinya harga paket wedding
berpengaruh positif terhadap volume penjualan.

Hasil penelitian menunjukkan nilai koefisien regresi promosi (0,331), dan harga
paket wedding (0,534); karena 0,534 > 0,331 maka harga paket wedding merupakan
variabel yang dominan pengaruhnya terhadap volume penjualan.

Uji Hipotesis
1. UjiT
Uji T bertujuan untuk mengetahui pengaruh variabel-variabel

independen secara parsial terhadap variabel dependen. Untuk menguji
signifikansi koefisien regresi digunakan t-hitung. Apabila probabilitas
kesalahan dari t-hitung lebih kecil dari tingkat signifikansi tertentu
(signifikan 5%), maka variabel independen secara parsial mempunyai
pengaruh yang signifikan terhadap variabel dependen. Hasil pengujian
hipotesis melalui uji T adalah sebagai berikut:
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Tabel 9. Hasil Uji t

Variabel t hitung Sig.
Promosi 5.667 .000
Harga Paket Wedding 8.242 .000

[Sumber: diolah peneliti, 2024]

Berdasarkan tabel 9 diatas yang diperoleh.dari hasil pengolahan data
(Statistical Package for Social Science) versi 26,

maka.diperoleh Uji-t dari tiap variabel X sebagai berikut:

a)

Promosi(Xi) terhadap volume penjualan (Y)

Pada perhitungan SPSS (Statistical Package for Social Science) dapat dlihat
bahwa thitung variabel promosi (5,667) > ttabel (1,996) dan nilai signifikan
< 0,05 yaitu 0,000, sehingga H: yang berbunyi variabel promosi
mempunyai pengaruh positif dan signifikan secara parsial terhadap
volume penjualan diterima, sedangkan He yang berbunyi variabel
promosi tidak mempunyai pengaruh positif...dan signifikan secara parsial
terhadap volume penjualan ditolak. Jadi, dapat disimpulkan..bahwa
variabel promosi mempunyai pengaruh..positif dan signifikan secara
parsial terhadap volume penjualan di Happy Bali Wedding.

b) Harga paket wedding (Xz) terhadap volume penjualan (Y)
Pada perhitungan SPSS (Statistical Package for Social Science) dapat dlihat
bahwa thitung variabel harga paket wedding (8.242) >ttabel (1,996) dan
nilai signifikan < 0,05 yaitu 0,000 sehingga H: yang berbunyi variabel
harga paket wedding mempunyai pengaruh positif.dan signifikan secara
parsial terhadap volume penjualan diterima, sedangkan He yang
berbunyi variabel harga paket wedding tidak mempunyai pengaruh
positif.dan.signifikan secara parsial terhadap volume penjualan ditolak.
Jadi dapat disimpulkan.bahwa variabel harga paket wedding mempunyai
pengaruh positif..dan..signifikan secara parsial terhadap volume
penjualan di Happy Bali Wedding.
2. UjiF
Tabel 10. Uji F
ANOV A2
Sum of Mean
Model Squares  (df Square F Sig.
1Regression 3054.029 2 1527.015  810.247 |.000P
Residual [133.809 71 1.885
Total 3187.838 |73
a. Dependent Variable: VOLUME PENJUALAN
b. Predictors: (Constant), HARGA PAKET, PROMOSI

[Sumber: diolah peneliti, 2024]

Pengujian H3 dengan uji F, Berdasarkan output diatas diketahui nilai
signifikasi untuk pengaruh promosi dan harga paket wedding secara simultan
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terhadap volume penjualan adalah tingkat signifikansi 0.000 < 0.05 dan nilai F
hitung 810.247 > 3.15, sehingga dapat disimpulkan.bahwa pengujian H3 diterima
yang berarti promosi dan harga paket wedding berpengaruh secara simultan
terhadap volume penjualan di Happy Bali Wedding. Dari temuan diatas, dapat
disimpulkan..bahwa model diterima dan semua variabel independen secara
simultan memberikan dampak yang signifikan terhadap variabel dependen, juga
dapat dijelaskan bahwa H3 diterima.

Koefisien Determinasi
Tabel 11. Koefisien Determinasi
Model Summary®

Adjusted RStd. Error ofDurbin-
Model [R R Square Square the Estimate [Watson
1 .979a 958 .957 1.37282 1.904
a. Predictors: (Constant), HARGA PAKET, PROMOSI
b. Dependent Variable: VOLUME PENJUALAN

[Sumber: diolah peneliti, 2024]

Berdasarkan Tabel 11 tersebut dapat diketahui bahwa nilai r square
((r®)(r*)= 0,958 Adapun analisis menggunakan rumus sebagai berikut:
D =r?r?x 100%
D = 0,958x 100%
D =95,8%

Berdasarkan hasil tersebut diketahui bahwa nilai R?>= 95.8% persen, yang
berarti bahwa sebesar 95.8 persen Volume Penjualan di Happy Bali Wedding
dipengaruhi oleh variabel promosi (X1), harga paket wedding (Xz), dan sisanya
sebesar 4,2 persen dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak diteliti pada
penelitian ini.

Responden Penelitian

Berdasarkan pengelompokan karakteristik responden berdasarkan sosio
demografi jika di lihat dari jenis kelamin, jenis kelamin perempuan memiliki
proporsi yang sama sebesar 73 persen sedangkan laki-laki sebanyak 27 persen.
Jika di lihat dari usia, yang memiliki usia diatas 30 tahun mendominasi dengan
presentase sebesar 67.6 Persen. Jika di lihat dari pekerjaan, responden yang
memiliki pekerjaan wiraswasta yang mendominasi dalam penelitian ini dengan
persentase sebesar 39.2 persen. Berdasarkan pengelompokan Responden
berdasarkan geografis responden yang berasal dari Australia mendominasi
penelitian ini sebesar 12.2 persen. Persepsi dari 74 responden yang diuraikan
sebagai berikut:

1. Variabel promosi yang memiliki rata-rata tertinggi adalah pernyataan
“dengan potongan harga yang ditawarkan Happy Bali Wedding, saya bisa
menggunakan jasa dari Happy Bali Wedding.”, diperoleh nilai rata-rata
sebesar 4.20 yang masuk kriteria baik, ini berarti secara umum responden
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menggunakan jasa Happy Bali Wedding karena potongan harga yang
diberikan.

2. Variabel harga paket wedding yang memiliki rata-rata tertinggi adalah
pernyataan “Harga jasa yang ditawarkan oleh Happy Bali Wedding
terjangkau.”, diperoleh..nilai..rata-rata sebesar 4.22 yang masuk kriteria
sangat baik, ini berarti secara umum responden menyadari bahwa harga
yang ditawarkan Happy Bali Wedding terjangkau.

3. Variabel volume penjualan yang memiliki rata-rata tertinggi adalah
pernyataan “harga jasa Happy Bali wedding mengikuti harga pasar”,
diperoleh..nilai..rata-rata sebesar 4.32 yang masuk kriteria baik, ini berarti
secara umum responden menyadari bahwa harga Happy Bali Wedding
mengikuti harga pasar.

PEMBAHASAN

1. Pengaruh Promosi Terhadap Volume Penjualan di Happy Bali Wedding
Berdasarkan hasil pengujian hipotesis maka didapatkan hasil bahwa
promosi berpengaruh positif dan..signifikan terhadap volume penjualan di
Happy Bali Wedding. Berdasarkan dari hasil pengujian hipotesis,
ditemukan bahwa promosi memiliki nilai Uji t sebesar 5.667 dengan nilai
signifikan Uji t sebesar 0,000 dimana nilai tersebut dibawah dari 0,05.
Pengaruh positif.dan signifikan ini menandakan bahwa peningkatan
promosi dapat mempengaruhi peningkatan volume penjualan di Happy
Bali Wedding. Berdasarkan hasil penyebaran kuesioner promosi (X1) secara
keseluruhan mengidentifikasi bahwa promosi mendapatkan nilai yang
baik. Dari mean terbesar didapat dari pernyataan kedua sebesar 4,20 yaitu
“dengan potongan harga yang ditawarkan Happy Bali Wedding, saya bisa
menggunakan jasa dari Happy Bali Wedding”.

2. Pengaruh Harga Paket Wedding Terhadap Volume Penjualan di Happy Bali
Wedding
Berdasarkan hasil pengujian hipotesis maka didapatkan hasil bahwa harga
paket wedding berpengaruh positif..dan..signifikan terhadap volume
penjualan di Happy Bali Wedding. Berdasarkan dari hasil pengujian
hipotesis, ditemukan bahwa harga paket wedding memiliki nilai uji t sebesar
8.242 dengan nilai signifikan Uji t sebesar 0,000 dimana nilai tersebut
dibawah dari 0,05. Pengaruh positif..dan..signifikan ini menandakan bahwa
harga paket wedding dapat mempengaruhi peningkatan volume penjualan
di Happy Bali Wedding. Berdasarkan hasil penyebaran harga paket wedding
(X2) secara keseluruhan mengidentifikasi bahwa harga paket wedding
mendapatkan nilai yang baik. Dari mean terbesar didapat dari pernyataan
pertama sebesar 4,22 yaitu “harga jasa yang ditawarkan oleh Happy Bali
Wedding terjangkau.”

3. Pengaruh Promosi dan Harga Paket Wedding Terhadap Volume Penjualan
di Happy Bali Wedding
Berdasarkan hasil pengujian hipotesis maka didapatkan hasil bahwa
promosi dan harga paket wedding berpengaruh..positif dan simultan
terhadap volume penjualan di Happy Bali Wedding. Berdasarkan dari hasil
pengujian hipotesis, ditemukan bahwa promosi dan harga paket wedding
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memiliki nilai Uji F sebesar 0.000 dengan nilai signifikan dimana nilai
tersebut dibawah dari 0.05 dan nilai F hitung sebesar 810.247 dimana nilai
tersebut diatas dari 3.15. Pengaruh.positif dan simultan ini menandakan
bahwa promosi dan harga paket wedding dapat mempengaruhi
peningkatan volume penjualan di Happy Bali Wedding.

KESIMPULAN DAN REKOMENDASI
Berdasarkan hasil analisis data dan pembahasan maka dapat disimpulkan
sebagai berikut:

1) Promosi berpengaruh positif dan signifikan terhadap volume penjualan
Happy Bali Wedding, dengan nilai thitung (5,667) > ttavel (1,996) dengan
tingkat signifikansi 0,000 < 0,05. Koefisien regresi 31 (variabel promosi)
sebesar 0,331.

2) Harga paket wedding berpengaruh positif dan signifikan terhadap Volume
Penjualan Paket Happy Bali Wedding, dengan nilai thitung (8,242) > ttavel
(1,996) dengan tingkat signifikansi 0,000 < 0,05. Koefisien regresi (2
(variabel harga paket wedding) sebesar 0,534.

3) Promosi dan harga paket wedding berpengaruh secara simultan terhadap
volume penjualan tingkat signifikansi 0.000 < 0.05 dan nilai F hitung
810.247 > 3.15, menunjukkan bahwa variable promosi dan harga paket
wedding secara bersama-sama mempengaruhi volume penjualan. Hal ini
juga dapat dilihat pada nilai R?= 95.8% persen, yang berarti bahwa sebesar
95.8 persen Volume Penjualan di Happy Bali Wedding dipengaruhi oleh
variabel promosi (X1), harga paket wedding (X2), dan sisanya sebesar 4,2
persen dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak diteliti pada penelitian
ini.

Berdasarkan hasil penelitian dan simpulan yang telah diperoleh, maka
uraian perbaikan atau saran yang dapat diberikan dalam penelitian ini adalah:
1. Disarankan untuk membuat iklan yang lebih kreatif lagi karena iklan
yang kreatif mampu membuat jasa Happy Bali Wedding terlihat unik
dan berbeda dari pesaing.
2. Disarankan untuk meningkatkan daya tarik paket pernikahan dengan
menambah benefits tanpa menaikkan harga.
Peneliti selanjutnya bisa lebih dalam dan luas lagi mengenai permasalahan
faktor yang mempengaruhi volume penjualan

PENELITIAN LANJUTAN

Dalam penulisan artikel ini peneliti menyadari masih banyak kekurangan
baik dari segi bahasa, penulisan, dan bentuk penyajian mengingat keterbatasan
pengetahuan dan kemampuan dari peneliti sendiri. Oleh karena itu, untuk
kesempurnaan artikel, peneliti mengharapkan kritik dan saran yang
membangun dari berbagai pihak.
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