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This research analyzes and recognizes the influence 

of price and celebrity endorsement via Instagram 

on the purchase intention of generation Y tourists 

at The St. Regis Bali Resort. The method of 

collecting information in this research is a 

questionnaire. The population used in this research 

is active followers of The St. Regis Bali Resort's 

Instagram social media with the criteria of being 

born in 1980-1995 and have not had the chance to 

stay at The St. Regis Bali Resort. The number of 

illustrations in this research is 100 respondents 

with illustration taking using the purposive 

sampling method. The questionnaire will be 

distributed using google form. The information 

analysis method used is the classical assumption 

test, multiple linear regression analysis, t-test, F-

test, and coefficient of determination with the 

support of the SPSS for windows version 29 

program. The results of this research show that 

there is a positive and significant influence 

partially or simultaneously between price and 

celebrity endorsement on the purchase intention of 

generation Y tourists at The St. Regis Bali Resort. 

Price and celebrity endorsement have an influence 

of 65.2% on the purchasing attention of generation 

Y tourists, while the remaining 34.8% is due to 

other variables not mentioned in this research, such 

as position and brand image. 
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Riset ini menganalisis serta mengenali pengaruh 
harga serta celebrity endorsement lewat Instagram 
terhadap atensi beli turis generasi Y di The St. Regis 
Bali Resort. Metode pengumpulan informasi dalam 
riset ini merupakan kuesioner. Populasi yang 
digunakan dalam riset ini yakni pengikut aktif 
media sosial Instagram The St. Regis Bali Resort 
dengan kriteria kelahiran tahun 1980- 1995 serta 
belum sempat menginap di The St. Regis Bali 
Resort. Jumlah ilustrasi dalam riset ini sebanyak 
100 responden dengan pengambilan ilustrasi 
memakai metode purposive sampling. Kuesioner 
hendak disebarkan memakai google form. Metode 
analisis informasi yang digunakan merupakan uji 
anggapan klasik, analisis regresi linear berganda, 
uji t, uji F, serta koefisien determinasi dengan 
dorongan program SPSS for windows version 29. 
Hasil riset ini menampilkan kalau ada pengaruh 
yang positif serta signifikan secara parsial ataupun 
simultan antara harga serta celebrity endorsement 
terhadap atensi beli turis generasi Y di The St. Regis 
Bali Resort. Harga serta celebrity endorsement 
membagikan pengaruh sebesar 65, 2% terhadap 
atensi beli turis generasi Y, sebaliknya sisanya 
sebesar 34, 8% diakibatkan oleh variabel lain yang 
tidak disebutkan dalam riset ini, semacam posisi 
serta brand image. 
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PENDAHULUAN 
Perkembangan industri perhotelan di Bali, saat ini mengalami 

pertumbuhan yang sangat pesat, sehingga menimbulkan terjadinya persaingan 
ketat (Wisnusanjaya & Munir, 2021). Maka dari itu, pengusaha dalam bisnis 
perhotelan dituntut bergerak lebih cepat dalam menarik minat konsumen (Sri & 
Haling, 2022). iIndustri iperhotelan iberperan ipenting idalam imemberikan 
ilayanan iakomodasi ibagi iwisatawan. iJumlah ikunjungan iwisatawan iyang 
imeningkat idapat imempengaruhi iperkembangan iindustri iperhotelan iakan 
ilayanan iakomodasi (Adnyani & Pitanatri, 2017; Andayana & Pitanatri, 2023a; 
Budiasa & Pitanatri, 2015; Novta et al., 2022a; Sari et al., 2022). iJumlah 
ikunjungan iwisatawan idomestik idan imancanegara imengalami ikondisi 
ifluktuatif idari itahun i2020-2023 idengan idi idominasi ioleh ikunjungan 
iwisatawan idomestik iyang imeningkat idi itahun i2023. iHal iini imenunjukkan 
iadanya ipeningkatan iminat ibeli iterhadap iperjalanan iwisata iserta ikondisi 
iini imemberikan idampak ipositif ipada iperekonomian ilokal, itermasuk 
ipendapatan iusaha ipariwisata, iperhotelan, irestoran, idan isektor ilainnya 
i(Anang, i2023). iPerkembangan ipariwisata iyang iterjadi isaat iini ijuga isejalan 
idengan iperkembangan iteknologi idigital iyang isemakin ipesat, isehingga 
iindustri iperhotelan idi iBali isemakin iberinovasi imengikuti ikecanggihan 
iteknologi idigital idengan iragam ipelayanan iberbasis idigital iyang 
iditawarkan ikepada iwisatawan i(Putri i& iSugiarti, i2021). i i 

Kemajuan iteknologi iyang iada isaat iini isangat iakrab idengan igenerasi 
iY iatau ilebih ipopular idengan isebutan igenerasi imilenial i(Putri i& iSugiarti, 
i2021). iGenerasi iY isaat iini iberada idalam iusia iproduktif idan i50% ipasar 
ipariwisata idi iIndonesia ibahkan idi iBali isudah ididominasi ioleh iwisatawan 
igenerasi iY (Andayana & Pitanatri, 2023b; Permathaswari & Pitanatri, 2023). 
iMaka idari iitu, iditekankan ipentingnya iwisatawan igenerasi iY iuntuk 
idijadikan isegmen iutama ikarena ijumlah idan iinfluencing ipower inya iyang 
ibesar. iGenerasi iY imerencanakan iperjalanan iwisatanya imenggunakan 
ireferensi idari iinternet, ikhususnya imedia isosial iyang ikini idapat idiakses 
ioleh iberbagai ikalangan i(Hakim, i2019). iTidak iheran, ijika isaat iini iperan 
iiklan ibanyak imenggunakan iselebriti iatau iinfluencer isebagai iendorse iuntuk 
imengajak ipenggemarnya imelakukan ipembelian ipada isuatu iproduk. 
iNamun, ibagi igenerasi iY ifaktor ipenentu iuntuk imelakukan ikeputusan 
ipembelian iatau itidak iialah iharga i(Nasution i& iKurnia, i2021). i 

Salah isatu imedia isosial iyang imengutamakan ivisual idan idigemari 
ioleh ikaum igenerasi iY iadalah iInstagram iyang imemiliki ifitur idengan 
iunggahan ifoto idan ivideo idan imenjadi imedia isosial iyang ipaling icocok 
isebagai imedia ipromosi i(Putri i& iSugiarti, i2021). iSehingga isaat iini, ibanyak 
ihotel iyang imemanfaatkan imedia isosial iInstagram isebagai isarana ipromosi, 
isalah isatunya iialah iThe iSt. iRegis iBali iResort iyang imerupakan isalah isatu 
iluxury ibrand ihotel ibintang i5 idi idaerah iNusa iDua iyang itentunya ijuga 
imemiliki itujuan iingin imenggaet iwisatawan igenerasi iY imelalui imedia 
isosial iInstagram iagar idapat ibersaing isecara ikompetitif. i 

Pada itahun i2023, itingkat ihunian iwisatawan imilenial imenghasilkan 
ipersentase iyang isedikit iyakni isebesar i17,7% idari i50,6%, isehingga idi itahun 
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i2024 ipihak imanajemen ikembali imenargetkan iwisatawan igenerasi iY iagar 
idapat ibersaing isecara ikompetitif idalam imeningkatkan iminat ibeli iwisatawan 

igenerasi iY. iMenurut iKotler i(2012), ifaktor-faktor iyang idapat imempengaruhi 

iminat ibeli idiantaranya iterdapat ifaktor ikualitas iproduk, ibrand/merek, ikemasan, 

iharga, iketersediaan ibarang idan iacuan. iHal iini idapat idijadikan iacuan idalam 

imenyusun istrategi iuntuk imenghadapi ipersaingan idengan ikompetitor. iTerdapat 

i4 ikompetior ilainnya iyang iditetapkan ioleh iThe iSt. iRegis iBali iResort. 
Berdasarkan irata-rata itingkat ihunian idi iThe iSt. iRegis iBali, ipada itahun i2019 

iberada ipada iposisi itertinggi ijika idibandingkan idengan ikompetitor ilainnya iyakni 

isebesar i62,3% idengan imarket ipenetration iindex isebesar i114,8%. iNamun, idi itahun 

i2020-2023 irata-rata itingkat ihunian idi iThe iSt. iRegis iBali iberada idi ibawah 

ikompetitor idengan iperingkat iMPI i(Market iPenetration iIndex) iyang iterbilang 

irendah. iRendahnya irata-rata itingkat ihunian ikamar ijuga ididukung idengan 

iterjadinya ikondisi ifluktuatif ipada itahun i2019-2023 iyang icenderung imengalami 

ipenurunan ipada ikunjungan isitus iweb iresmi iThe iSt. iRegis iBali, ikunjungan iprofil 

iInstagram idan iengagement irate iyang idigunakan ioleh iThe iSt. iRegis iBali iuntuk 

imengetahui iperkembangan iketertarikan iatau iminat ibeli iwisatawan. iKondisi 

ifluktuatif itersebut imengindikasikan iadanya ipenurunan iminat ibeli iwisatawan 

iterhadap iThe iSt. iRegis iBali. 
Kondisi ifluktuatif itersebut idapat iditangani idengan icara imelakukan ipromosi 

iyang ilebih imaksimal, ihingga imemberikan ipotongan iharga iagar ikonsumen iyang 

idituju ilebih imengenal iproduknya idan idiharapkan imau imembeli, isehingga idapat 

imeningkatkan ipenjualan i(Anggreni, i2018). iMinat ibeli imenjadi ibagian idari 

ibeberapa iperilaku idalam isikap imengkonsumsi idimana ikonsumen idapat imemilih 

iuntuk imembentuk ipilihan idi iantara ibeberapa imerek iyang isudah imasuk idalam 

ipilihan, ikemudian iakhirnya imelakukan ipembelian ipada ialternatif iyang isangat 

idisukai iatau ijuga iproses iyang idilalui ikonsumen iuntuk imembeli isuatu iatau ijasa 

iberdasarkan iberbagai ipertimbangan. i 
Adapun istrategi iyang iditetapkan ioleh iThe iSt. iRegis iBali iyakni idengan 

imenetapkan iharga iserta imenggunakan iselebriti iatau iinfluencer idalam ikegiatan 

ipemasaran iuntuk imembantu imeningkatkan iminat ibeli iwisatawan. iPihak iThe iSt. 

iRegis iBali imelakukan iperbandingan irata-rata iharga ikamar iyang iditawarkan ioleh 

ikompetitor imelalui iAverage iRate iIndex i(ARI). iAverage iRate iIndex imerupakan isalah 

isatu iindikator iyang idigunakan ioleh iindustri iperhotelan isebagai itolak iukur 

iperforma iharga iyang iditetapkan idibandingkan idengan ikompetitor. i 
Berdasarkan iskor iARI iyang idiperoleh iThe iSt. iRegis iBali, ipada itahun i2019 

idan i2020 iThe iSt. iRegis iBali iberhasil imenduduki iposisi iteratas iyang imenandakan 

imenawarkan iharga ipaling itinggi idibandingkan idengan ikompetitor iyakni isebesar 

iRp. i9.528.538 idengan iaverage irate iindex isebesar i115,7%. iNamun, idi itahun i2021-
2023, ipihak iThe iSt. iRegis iBali imenempati iperingkat iterendah idan iberada idi 

ibawah irata-rata iharga ikamar iyang iditawarkan ikompetitor. iHal iini iterjadi 

idiakibatkan iadanya istrategi imenyesuaikan iharga ipada ikondisi ipasar iakibat 

irendahnya irata-rata itingkat ihunian idibandingkan idengan ikompetitor idengan 

iharapan idapat imenarik iminat ibeli iwisatawan. 
Selain iharga, ipihak iThe iSt. iRegis iBali ijuga imelakukan istrategi ilainnya iyakni 

iberkolaborasi idengan icelebrity iendorser iyang isesuai idengan ikriteria iThe iSt. iRegis 
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iBali idari iberbagai inegara itermasuk iIndonesia idalam ikegiatan iendorsement iuntuk 

idapat imenjangkau iwisatawan iyang iluas, iseperti iTara iWhiteman, iSebastian 

iSchmidt, iMarco iFerri idll. iNamun, idi itahun i2023 iwalaupun istrategi itersebut itelah 

idilakukan isecara irutin, inamun imasih imenunjukkan ihasil iyang ibelum imaksimal 

ijika idibandingkan idengan irata-rata itingkat ihunian iyang irendah idi itahun i2023 

iserta itingkat ikunjungan isitus iweb idan iprofil iInstagram iyang ijuga imengalami 

ipenurunan idari itahun isebelumnya. 
Berdasarkan ipenelitian iyang idilakukan ioleh iHaryono idan iWicaksono i(2021) 

imenyatakan ibahwa iharga iberpengaruh isignifikan iterhadap iniat ibeli idi iHorison 

iHotel iCiledug iserta ipenelitian iyang idilakukan ioleh iNovta i(2022), imenyatakan 

ibahwa icelebrity iendorser iberpengaruh isignifikan iterdadap iminat ibeli iwisatawan 

idomestik idi iDestinasi iWisata iUbud. iNamun isebaliknya, ipenelitian iyang itelah 

idilakukan ioleh iAsty i(2021), imenyatakan ibahwa iharga itidak iberpengaruh 

iterhadap iminat ibeli iwisatawan iuntuk imenginap idi iakomodasi idi iKota 

iBukittinggi. iDi isisi ilain, iadapun ipenelitian iyang idilakukan ioleh iPrabowo i(2020), 

imenunjukkan ivariabel ivisibility, icredibility idan iattractiveness imemiliki ipengaruh 

iyang isignifikan iterhadap iminat ibeli, isedangkan ivariabel ipower itidak imemiliki 

ipengaruh iyang isignifikan iterhadap iminat ibeli. iBerdasarkan idari ipermasalahan 

iyang itimbul idan iadanya ihasil ipenelitian iterdahulu iyang iberbeda-beda, imaka 

ipengaruh iharga idan icelebrity iendorsement imelalui iInstagram iterhadap iminat ibeli 

iwisatawan igenerasi iY idi iThe iSt. iRegis iBali iResort ilayak iuntuk iditeliti ilebih idalam. 
 

TINJAUAN PUSTAKA 
Harga 

Harga iadalah ikeseluruhan inilai iyang ikonsumen itukarkan iuntuk 

imemperoleh imanfaat idari imemiliki iatau imenggunakan isuatu ibarang iatau ijasa. 

iHarga iadalah isalah isatu ipenentu ikeberhasilan idari isuatu iperusahaan, ikarena 

idapat imenentukan iseberapa ibesar ikeuntungan iyang iakan idiperoleh iperusahaan. 

iSetiap iperusahaan iharus imenetapkan iharganya isecara itepat, iagar iberhasil idalam 

imemasarkan isuatu ibarang iatau ijasa i(Susilo iet ial., i2018). iHarga idapat itercipta 

iapabila iadanya idemand iatas isuatu ibarang idan itersedia isupply ibagi ibarang 

itersebut. iSemakin itinggi idemand iyang iterjadi, iharga iakan ibertambah, iterutama 

iapabila isupply ibarang iyang idiinginkan itidak ibias imemenuhi idemand itersebut 

i(Annishia i& iPrastiyo, i2019). iHarga idapat idikatakan imampu iuntuk imempengaruhi 

iminat ikonsumen idalam imengambil ikeputusan iuntuk imembeli isuatu iproduk 

iatau ijasa i(Budiono, i2021). iMaka idapat idisimpulkan, ibahwa iharga iadalah 

isejumlah inilai iyang iditetapkan ioleh isuatu iperusahaan idengan itepat idan imenjadi 

inilai iyang idibebankan iuntuk iproduk iatau ilayanan ikepada ikonsumen iguna 

imemperoleh imanfaat idari isuatu ibarang iatau ijasa. iBerdasarkan ipenelitian iyang 

idilakukan ioleh iHaryono idan iWicaksono i(2021) imenyatakan ibahwa iharga 

iberpengaruh isecara iparsial idan isignifikan iterhadap iniat ibeli idi iHorison iHotel 

iCiledug, iyang imenjelaskan ibahwa iharga imenjadi isalah isatu imetode iyang ipaling 

iefektif iuntuk imerangsang ipelanggan iagar idapat imembeli iproduk imaupun ijasa 

idengan iharga iyang iterjangkau. 
H1: iHarga isecara iparsial iberpengaruh ipositif idan isignifikan iterhadap iminat 

ibeli iwisatawan igenerasi iY idi iThe iSt. iRegis iBali iResort. 
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Celebrity Endorsement 
Celebrity iendorsement iadalah ipenggunaan iselebriti idalam isebuah iiklan 

iproduk iyang imampu imenyampaikan ipesan idari iproduk iyang inantinya iakan 

imenjadi ipendorong idalam imempengaruhi iminat ibeli isebuah iproduk iyang 

idiinginkan ikonsumen i(Putri iet ial., i2021). iCelebrity iendorsement imenjadi isalah 

isatu istrategi iperiklanan iyang isudah ilama idikenal isebagai ifitur ipemasaran iyang 

imodern. iIndustri isering ikali imenggunakan iendorser iuntuk imempromosikan 

iproduk iatau ijasa iserta imenciptakan iketertarikan ikonsumen iterhadap iproduk 

iatau ijasa itersebut i(Vidyanata, i2019). iCelebrity iendorsement iialah iperseorangan 

iyang imemanfaatkan ipengenalan iorang ibanyak iuntuk ikeperluan iproduk 

ikonsumen idengan imenampakkan idiri ibersama iproduk itersebut idalam iiklan 

i(Putra iet ial., i2019). iMaka idapat idisimpulkan, ibahwa icelebrity iendorsement 

imerupakan ikegiatan iyang ididukung ioleh ientertainer iatau itokoh iberprestasi iyang 

idikenal ioleh imasyarakat iluas iyang imendukung isuatu iproduk idalam 

imenyampaikan ipesan iyang iingin idisampaikan isuatu iproduk itertentu ikepada 

imasyarakat iluas, isehingga imasyarakat iluas imengetahui idan itertarik iuntuk 

imembelinya. iBerdasarkan ipenelitian iyang idilakukan ioleh iSupit i(2023) 

imenyatakan ibahwa icelebrity iendorsement isecara iparsial iberpengaruh isignifikan 

idan ipositif iterhadap iminat ikunjungan itamu idi ihotel iFour iPoints iby iSheraton 

iManado. 
H2: iCelebrity iEndorsement isecara iparsial iberpengaruh ipositif idan isignifikan 

iterhadap iminat ibeli iwisatawan igenerasi iY idi iThe iSt. iRegis iBali iResort. 
 

Minat Beli 
Minat ibeli imerupakan isuatu iproses ipengambilan ikeputusan iyang idilakukan 

ioleh ikonsumen idalam ipembelian iatas iproduk iyang iditawarkan iatau iyang 

idibutuhkan ioleh ikonsumen i(Andriani, i2020). iMinat ibeli ijuga imenjadi idorongan 

iyang itimbul idalam idiri iseseorang iuntuk imembeli ibarang idan ijasa idalam irangka 

imemenuhi ikebutuhannya i(Schiffman i& iKanuk, i2007). iMinat ibeli ikonsumen iadalah 

itahapan idimana ikonsumen imembentuk ipilihan imereka idiantara ibeberapa imerek 

iyang itergabung iperangkat ipilihan i(Intansari idan iMuslichah i2022). iMinat ibeli 

ikonsumen iadalah itahapan idimana ikonsumen imembentuk ipilihan imereka 

idiantara ibeberapa imerek iyang itergabung iperangkat ipilihan i(Intansari idan 

iMuslichah i2022). iMenurut iKotler i(2012), iadapun ifaktor-faktor iyang idapat 

imempengaruhi iminat ibeli idiantaranya ifaktor ikualitas iproduk, imerek, ikemasan, 

iharga, iketersediaan ibarang, idan iacuan. iMaka idapat idisimpulkan ibahwa iminat 

ibeli imerupakan iperilaku idimana ikonsumen imemiliki ikeinginan idalam imemilih 

idan imengkonsumsi isuatu iproduk idengan iberbagai imerek iyang iberbeda, 

ikemudian iakan imelakukan isuatu ipilihan iyang ipaling idisukainya idengan icara 

imembayar iatau imenukar idengan iuang iatau idengan ipengorbanan ilainnya. 
H3: iHarga idan iCelebrity iEndorsement isecara isimultan iberpengaruh ipositif idan 

isignifikan iterhadap iminat ibeli iwisatawan igenerasi iY idi iThe iSt. iRegis iBali iResort. 
 

Wisatawan Generasi Y 
Generasi iadalah isekelompok iorang idengan isikap idan iperilaku itertentu iyang 

isama idan iberbeda idengan igenerasi ilainnya. iGenerasi iY imerujuk ipada iorang-
orang iyang imemiliki itahun ikelahiran iantara itahun i1980 idan i1995 i(Damanik iet 
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ial., i2023). iGenerasi iY iadalah igenerasi iyang isangat iidentik idengan iteknologi, ilife 

istyle, ipola ipikir, isikap ihedon idan isebagainya i(Suastini, i2022). iGen-Y imenyukai 

iaktivitas iyang imenantang idan ipengalaman iyang iberkualitas ijika idikaitkan 

idengan ikegiatan iberpergian. iWisatawan iGen-Y imemiliki igaya iberwisata idengan 

ilebih isenang imencari iinformasi-informasi iobjek iwisata imelalui iwebsite imaupun 

imedia isosial. iKaum igenerasi iY isaat iini isudah imenjadi isasaran idengan iiklan 

isebagai isalah isatu icara imelakukan ipemasaran iproduk iatau ijasa i(Kurniawan iet 
ial., i2023). iDengan ibantuan iteknologi, igenerasi iY itelah imenjadi igenerasi iyang 

ikreatif, iaktif, idan iinovatif. iKebanyakan idari imereka iberpendidikan ilebih ibaik 

idari igenerasi isebelumnya, isehingga igenerasi iY imampu imenyerap ibanyak 

iinformasi idan iaktif idi imedia isosial i(Briliana, 2019). 
 

Media Sosial Instagram 
Instagram iialah imedia iaplikasi ismartphone iyang ifungsi iutamanya isebagai 

iaplikasi iuntuk imengunggah idan imembagikan ifoto-foto/video isecara ionline. 

iDisusun iberasal idari igabungan idua iistilah, iyaitu i“Insta” idan i“gram”. iArti iasal 

ikata ipertama idiambil iasal iistilah i“Instan” iartinya iserba icepat/simple idan 

i“Gram” idari iasal ikata i“telegram” imemberikan iinformasi idengan icepat 

i(Mufiddah, i2019). iInstagram imerupakan isalah isatu imedia isosial iyang idi idalam 

inya iberisi iinovasi ipemasaran iyang ibiasanya ibanyak idigunakan ipara ionline ishop 

imenjadi ibisnis iyang imenguntungkan ikarena ihasil ifoto/video iyang iditampilkan 

isangat imenarik imelalui iaplikasinya. iMedia isosial iInstagram itentunya idilengkapi 

idengan imacam-macam ifitur iyang idapat imendukung iuntuk ikegiatan ipemasaran 

isecara ionline, iseperti iunggahan ivideo iatau ifoto, iInstagram iInsight, idan iInstagram 

iStories. 
 

 
Gambar 1. Kerangka Konseptual 

 
METODOLOGI 
Sampel Penelitian 

Populasi iyang idigunakan idalam ipenelitian iini iialah iwisatawan idomestik 

imaupun imancanegara iyang imenjadi ipengikut iaktif idari iakun imedia isosial 

iInstagram iresmi imilik iThe iSt. iRegis iBali isejumlah i90.515 iper iJanuari i2024 idengan 
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iteknik ipengambilan isampel iyakni ipurposive isampling. iBerdasarkan ipada 

ifenomena iyang iditeliti, iadapun ikriteria isampel idalam ipenelitian iini, iyaitu: 
a. Responden isampel imerupakan igenerasi iY ikelahiran itahun i1980 i– i1995. 
b. Responden isampel isebagai ipengikut iaktif iakun imedia isosial iInstagram 

iresmi iThe iSt. iRegis iBali iResort. 
c. Responden isampel ibelum ipernah imenginap idi iThe iSt. iRegis iBali iResort. 

 
Perhitungan isampel idengan ipendekatan irumus iSlovin idapat idigunakan 

iuntuk imenghitung ijumlah isampel idengan ipopulasi iyang isudah idiketahui. iDari 

ihasil iperhitungan idengan imenggunakan irumus iSlovin, idapat idisimpulkan 

ibahwa ijumlah isampel iminimal iyang idigunakan idalam ipenelitian iini iadalah 

isebanyak i100 iorang. 
 
Pengumpulan Data 

Teknik ipengumpulan idata iyang idigunakan iadalah ikuesioner idan istudi 

idokumentasi. iKuesioner iyang idigunakan iberisi i7 ipertanyaan imengenai iidentitas 

iresponden idan i16 iitem ipernyataan iyang idiukur idengan imenggunakan iskala 

ilikert i5 i(lima), iyakni iskor i1 imenunjukkan isangat itidak isetuju idan iskor i5 

imenunjukkan isangat isetuju. iPenyebaran ikuesioner ipada ipenelitian iini idilakukan 

isecara idaring imelalui igoogle iform ikepada ipengikut imedia isosial iInstagram iThe iSt. 

iRegis iBali iResort iyang itelah imemenuhi ikriteria. 
 
Analisis Data 

Teknik ianalisis idata iyang idigunakan idalam ipenelitian iini iadalah iuji ivalidasi 

iinstrumen ipenelitian iyang imeliputi iuji ivaliditas idan iuji ireliabilitas, iuji iasumsi 

iklasik iyang imeliputi iuji inormalitas, iuji iheterokedastisitas iuji imultikolinieritas 

idan iuji iregresi ilinier iberganda. 
 
HASIL PENELITIAN 

Berdasarkan ianalisis idata idan ipemaparan ihasil idata iyang itelah idilakukan, 

iterbukti ibahwa inilai ikonstanta isebesar i3,336 idan ikoefisien iregresi iHarga i(X1) 

isebesar i0,722 idan iCelebrity iEndorsement i(X2) isebesar i0,525. iBerdasarkan inilai 

ikonstanta idan ikoefisien iregresi idari ivariabel-variabel ibebas itersebut, imaka 

idiperoleh ipersamaan iregresi ilinear iberganda, iyaitu: 
 
Y = 3,336 + 0,722 X1 + 0,525 X2 

 
Nilai iikonstanta iisebesar ii3.336 iiberarti iijika iitidak iiterjadi iiperubahan iipada 

iivariabel iiHarga ii(X1) iidan iiCelebrity iiEndorsement ii(X2), iimaka iiminat iibeli iibernilai 

ii3,336. iiJika iinilai iivariabel iiindependen iiyaitu iiHarga ii(X1) iidan iiCelebrity iiEndorsement 

ii(X2) iimengalami iiperubahan, iimaka iivariabel iidependen ii(minat iibeli) iimeningkat. 
Nilai iikoefisien iiregresi iivariabel iiHarga ii(X1) iiterhadap iiminat iibeli iisebesar 

ii0,722, iiyang iiberarti iijika iiHarga ii(X1) iimengalami iikenaikan iisatu iisatuan, iimeningkat 

iisebesar iisatu iisatuan iidengan iiasumsi iivariabel iiCelebrity iiEndorsement iidan 

iikonstanta iiadalah ii0 ii(nol), iimaka iiminat iibeli iiwisatawan iigenerasi iiY iiterhadap iiThe 

iiSt. iiRegis iiBali iiResort iimeningkat iisebesar ii0,722 iiKoefisien iiharga iibernilai iipositif 

iiyang iiberarti iiantara iiharga iidan iiminat iibeli iimemiliki iihubungan iiyang iisearah. 
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Nilai iikoefisien iiregresi iivariabel iiCelebrity iiEndorsement ii(X2) iiterhadap iiminat 

iibeli iisebesar ii0,525, iiyang iiberarti iijika iiCelebrity iiEndorsement ii(X2) iimengalami 

iikenaikan iisatu iisatuan, iimeningkat iisebesar iisatu iisatuan iidengan iiasumsi iivariable 

iiHarga iidan iikonstanta iiadalah ii0 ii(nol), iimaka iiminat iibeli iiwisatawan iigenerasi iiY 

iiterhadap iiThe iiSt. iiRegis iiBali iiResort iimeningkat iisebesar ii0,525. iiKoefisien iiharga 

iibernilai iipositif iiyang iiberarti iiantara iiharga iidan iiminat iibeli iimemiliki iihubungan 

iiyang iisearah. 
Berdasarkan iiuji iiF, iidiketahui iibahwa iiFhitung iilebih iibesar iidari iiFtabel iiyakni 

ii74,260. iiSedangkan, iipada iitingkat iisignifikansi iinilai iiSig. ii< ii5% iiyakni ii0,000. iiHal iiini 

iimenunjukkan iibahwa iivariabel iiHarga iidan iiCelebrity iiEndorsement iisecara iisimultan 

iiberpengaruh iipositif iidan iisignifikan iiterhadap iiminat iibeli iiwisatawan iigenerasi iiY 

iidi iiThe iiSt. iiRegis iiBali iiResort. 
Berdasarkan iihasil iiuji iikoefisien iideterminasi, iinilai iiR-square iiyang iidiperoleh 

iidari iihasil iianalisis iiadalah iisebesar ii0,652, iiyang iiberarti iivariabel iidependen iidapat 

iidijelaskan iioleh iivariabel iiindependen iisebesar ii65,2% ii(0,652 iix ii100%) iidan iisisanya 

iisebesar ii34,8% ii(100% ii- ii65,2%) iidijelaskan iioleh iivariabel iilain iiyang iitidak 

iidigunakan iidalam iipenelitian iiini. iiJika iiinterval iikoefisien iideterminasi iiberada 

iidiantara ii60%-79,9%, iimaka iinilai iikoefisien iideterminasi iidapat iidikatakan iikuat 

ii(Ghozali, ii2013). iiHasil iikoefisien iideterminasi iidalam iipenelitian iiini iimenyatakan 

iibahwa iivariabel iiindependen iimempengaruhi iivariabel iidependen iisebesar ii65,2%. 
 
PEMBAHASAN 
Pengaruh Variabel Harga (X1) terhadap Minat Beli 

Secara ikeseluruhan, inilai irata-rata ivariabel iHarga isebesar i4,31 iyang iberarti 

iberada ipada iinterval i4,21 i– i5,00 idengan ikategori isangat ibaik. iHal iini 

imenunjukkan ibahwa iThe iSt. iRegis iBali iResort isudah imenetapkan iharga iyang 

iterjangkau idan isesuai idengan ifasilitas imaupun ipelayanan iyang iditawarkan 

ikepada ikonsumen, isehingga imemiliki ipengaruh iyang isangat ibaik iuntuk imenarik 

ikonsumen. iBerdasarkan ianalisis idata iyang itelah idilakukan idengan 

imenggunakan ialat ibantu iSPSS iversi i29 idengan imenggunakan iuji it iuntuk 

imengetahui ibagaimana ipengaruh ivariabel iharga iterhadap iminat ibeli isecara 

iparsial. iDiperoleh inilai ithitung ilebih ibesar idari ittabel iyakni i5,602 i> i1,661 idan inilai 

isignifikansi i< iα iyakni i0,000 i< i0,05. iHal iini imenunjukkan ibahwa iharga isecara 

iparsial iberpengaruh ipositif idan isignifikan iterhadap iminat ibeli iwisatawan 

igenerasi iY idi iThe iSt. iRegis iBali iResort, ihal iini isejalan idengan ipenelitian iyang 

idilakukan ioleh iHaryono idan iWicaksono i(2021), i iJika iterjadi ipeningkatan ipada 

ivariabel iharga i(dalam iarti ipositif), imaka iakan iterjadi ipeningkatan ipada iminat 

ibeli. 
 
Pengaruh Variabel Celebrity Endorsement (X2) terhadap Minat Beli 

Secara ikeseluruhan, inilai irata-rata ivariabel iCelebrity iEndorsement isebesar 

i4,26 iyang iberarti iberada ipada iinterval i4,21 i– i5,00 idengan ikategori isangat ibaik. iHal 

iini imenunjukkan ibahwa icelebrity iendorser iyang idigunakan ioleh iThe iSt. iRegis iBali 

iResort idalam ikegiatan iendorsement imemiliki idaya itarik ivisual idan ikredibilitas 

iyang ibaik, ikarakter iyang isesuai idengan iluxury ibrand, iaktif idalam imenggunakan 

isosial imedia idan idikenal iluas ioleh iaudiens itarget iyang iditetapkan ioleh iThe iSt. 

iRegis iBali iResort. iBerdasarkan ianalisis idata imelalui iuji it iuntuk idapat imengetahui 
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ipengaruh ivariable icelebrity iendorsement iterhadap iminat ibeli isecara iparsial. 

iDiperoleh inilai ithitung ilebih ibesar idari ittabel iyakni i5,434 i> i1,661 idan inilai isignifikansi 

i< iα iyakni i0,000 i< i0,05. iHal iini imenunjukkan ibahwa icelebrity iendorsement isecara 

iparsial iberpengaruh ipositif idan isignifikan iterhadap iminat ibeli iwisatawan 

igenerasi iY idi iThe iSt. iRegis iBali iResort, ihal iini isejalan idengan ipenelitian iyang 

idilakukan ioleh iNovta i(2022) idan iSupit i(2023). iJika iterjadi ipeningkatan ipada 

ivariabel icelebrity iendorsement i(dalam iarti ipositif), imaka iakan iterjadi ipeningkatan 

ipada iminat ibeli. 
 
Pengaruh Variabel Harga (X1) dan Celebrity Endorsement (X2) terhadap Minat 
Beli 

Berdasarkan ianalisis idata iyang itelah idilakukan idengan imenggunakan iSPSS 

i29, idiperoleh ihasil ibahwa ivariabel iharga idan icelebrity iendorsement isecara isimultan 

iberpengaruh ipositif idan isignifikan iterhadap iminat ibeli iwisatawan igenerasi iY idi 

iThe iSt. iRegis iBali iResort. iHasil iuji iF imenunjukkan ibahwa iharga idan icelebrity 

iendorsement iberpengaruh isecara isimultan idan isignifikan iterhadap iminat ibeli 

iterlihat idari inilai iFhitung ilebih ibesar idari iFtabel iyakni i74,260 i> i3,09 idan inilai 

isignifikansi i< iα iyakni i0,000 i< i0,05. iHasil ipenelitian iini isejalan idengan ipenelitian 

iyang idilakukan ioleh iDesfitriady idan iSeptian i(2023) i idan iPurba idan iWati i(2021). 

iDilihat idari ihasil iuji ikoefisien ideterminasi iR2
 imenunjukkan ibahwa iharga idan 

icelebrity iendorsement isecara ibersama-sama imemberikan ikontribusi isebesar i65,2% 

iterhadap iminat ibeli, isedangkan isisanya isebesar i34,8% idipengaruhi ioleh 

idipengaruhi ioleh ifaktor ilain iyaitu ikualitas ipelayanan i(Haryono idan iWicaksono, 
i2021), ikualitas iproduk, ilokasi, i(Maghfiroh, i2021) ibrand iimage, ionline icustomer 

ireview ireviews i(Dwipayadnya iet ial., i2023) idan ilain-lain. 
 
KESIMPULAN DAN REKOMENDASI 

Berdasarkan ihasil ipenelitian, idapat idisimpulkan ibahwa iharga idan icelebrity 

iendorsement isecara isimultan iberpengaruh ipositif idan isignifikan iterhadap iminat 

ibeli iwisatawan igenerasi iY idi iThe iSt. iRegis iBali iResort iyang iterlihat idari ihasil 

iFhitung ilebih ibesar idari iFtabel iyakni i74,260 i> i3,09 idan inilai isignifikansi i< iα iyakni 

i0,000 i< i0,05. iHal iini imenunjukkan ibahwa isemakin ikompetitif iharga iyang 

iditetapkan idan isesuai idengan imanfaat iyang iditawarkan iserta isemakin iaktif 

ipihak iThe iSt. iRegis iBali iResort imelakukan ikerja isama idengan icelebrity iendorser 

idan isemakin ibaik iperanan icelebrity iendorser idalam ikegiatan iendorsement, imaka 

isemakin imeningkat ipula iintesitas iminat iwisatawan igenerasi iY iuntuk imenginap 

idi iThe iSt. iRegis iBali iResort. 
Pihak iThe iSt. iRegis iBali iResort idiharapkan idapat imelakukan ianalisis ilebih 

idalam imengenai iharga iyang iditawarkan ioleh ihotel-hotel isejenis idi isekitar, 

isehingga idapat imenemukan ikeseimbangan iyang itepat iantara iharga idan inilai 

iyang idiberikan iuntuk ibersaing isecara ikompetitif. iSelain iitu idapat imemanfaatkan 

ifitur-fitur iterbaru imedia isosial iInstagram iseperti ifitur ireels idan idapat ibekerja 

isama idengan icelebrity iendorser iyang imemiliki ikredibilitas itinggi idan idikenal ioleh 

ikhalayak iluas iguna imeningkatkan iketerlibatan ikonsumen. iSecara ikeseluruhan, 

iharga idan icelebrity iendorsement isecara ibersama-sama imemberikan ikontribusi 

isebesar i65,2% iterhadap iminat ibeli, isedangkan isisanya isebesar i34,8% idipengaruhi 

ioleh idipengaruhi ioleh ifaktor ilain iyaitu ikualitas ipelayanan i(Haryono idan 
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iWicaksono, i2021), ikualitas iproduk, ilokasi, i(Maghfiroh, i2021) ibrand iimage, ionline 

icustomer ireviews i(Dwipayadnya iet ial., i2023) idan ilain-lain.  
  

PENELITIAN LANJUTAN 
Dalam ipenulisan iartikel iini ipeneliti imenyadari ibahwa imasih ibanyak 

ikekurangan ibaik idari isegi ibahasa, ipenulisan, imaupun ibentuk 
ipenyajiannya imengingat iketerbatasan ipengetahuan idan ikemampuan 
ipeneliti isendiri. iOleh ikarena iitu, idemi ikesempurnaan iartikel iini, ipeneliti 
imengharapkan ikritik idan isaran iyang imembangun idari iberbagai ipihak. 
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