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Motorcycles are a simple and popular mode of 

transportation in many countries, including 

Indonesia. Motorbikes can be ridden by two to 

three passengers with cargo as well. This study 

aims to analyze the effect of Product Design, 

Green Product, and Product Review on Interest 

in Buying Electric Motorbikes in the Special 

Region of Yogyakarta. The population in this 

study were people in Yogyakarta, with a 

research sample of 100 respondents. The data 

collection technique used a questionnaire. The 

data analysis technique uses multiple regression 

analysis, partial t hypothesis testing using the 

SPSS 30 program: (1) Product Design has a 

significant effect on buying interest in electric 

motorbikes, (2) Green Product has a significant 

effect on buying interest in electric motorbikes, 

(3) Product Review has a significant effect on 

buying interest in electric motorbikes. 
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Sepeda motor merupakan salah satu moda 

transportrasi yang simpel dan populer di 

berbagai negara, termasuk Indonesia. Sepeda 

motor dapat dinaiki dua hingga tiga 

penumpang dengan muatan barang juga. 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis 

pengaruh Desain Produk, Green Product, dan 

Review Product Terhadap Minat Beli Sepeda 

Motor Listrik Di Daerah Istimewa Yogyakarta. 

Populasi dalam penelitian ini merupakan 

masyarakat DI Yogyakarta, dengan sampel 

penelitian sebanyak 100 responden. Teknik 

pengumpulan data menggunakan kuesioner. 

Teknik analisis data menggunakan analisis 

regresi berganda, uji hipotesis t parsial dengan 

menggunakan program SPSS 30. Hasil 

penelitian ini membuktikan bahwa : (1) Desain 

Produk berpengaruh signifikan terhadap Minat 

Beli sepeda motor listrik, (2) Green Product 

berpengaruh signifikan terhadap Minat Beli 

sepeda motor listrik, (3) Review Product 

berpengaruh signifikan terhadap Minat Beli 

sepeda motor listrik. 
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PENDAHULUAN 
Sepeda motor merupakan salah satu moda transportrasi yang simpel 

dan populer di berbagai negara, termasuk Indonesia. Sepeda motor dapat 
dinaiki dua hingga tiga penumpang dengan muatan barang juga. Sepeda motor 
sangat banyak dimiliki oleh masyarakat menengah ke bawah, karena dengan 
harga yang terjangkau dan mampu memenuhi kebutuhan aktivitas sehari-hari. 
Ketua Asosiasi Industri Sepeda Motor Indonesia (AISI) menyatakan bahwa 
industri sepeda motor, memberikan kontribusi kurang lebih 30% kepada 
Anggaran Pendapatan dan Belanja Negara (APBN) melalui pajak yang 
diperoleh (Pratiwi dkk., 2020). Akibat peningkatan penggunaan sepeda motor 
setiap tahun, polusi udara meningkat karena gas emisi yang dihasilkan oleh 
sepeda motor. 

Dengan berkembangnya teknologi, mendorong industri semakin maju 
dalam mengembangkan bentuk, desain, dan teknologi yang terjadi pada 
transportasi, terutama sepeda motor. Selain itu, kendaraan ramah lingkungan 
menjadi isu utama bagi konstruktor alat transportasi di seluruh dunia. Mereka 
berlomba-lomba dalam mengembangkan teknologi kendaraan roda empat dan 
roda dua, seperti teknologi hybrid atau full electrik, termasuk sepeda motor 
listrik. Karena masalah lingkungan dan kekurangan energi terjadi di seluruh 
dunia, sepeda motor listrik dianggap sebagai solusi. Jika dibandingkan dengan 
kendaraan konvensional, sepeda motor listrik memiliki keunggulan yang 
signifikan karena tidak menimbulkan polusi bagi lingkungan. (Pratiwi dkk., 
2020). Sepeda motor elektrik berbeda dengan sepeda motor konvensional. 
Sepeda motor elektrik hanya memerlukan listrik yang disimpan dalam baterai, 
sedangkan sepeda motor konvensional memerlukan bahan bakar minyak. 
Berikut data penjualan produk sepeda motor listrik: 

 
Tabel.1 Data Penjualan Sepeda Motor Listrik dari Tahun 2020 sampai 2022 di 

Indonesia 

Tahun Jumlah Penjualan (unit) 

2020 1.947 

2021 5.486 

2022 25.782 

Sumber: Riset Deloitte Dan Foundry, t.t, 
Berdasarkan tabel 1 menujukan bahwa penjualan sepeda motor listrik di 

Indonesia dari tahun 2020 hingga tahun 2022 yang mengalami kenaikan 
pembelian yang signifikan. Hal ini dapat disebabkan oleh berbagai faktor, 
termasuk desain, produk yang ramah lingkungan, dan efek dari ulasan 
pembeli. Dari kenaikan data tersebut, masyarakat DI Yogyakarta sampai saat 
ini masih banyak yang menggunakan sepeda motor konvensional, walaupun 
ada beberapa yang sudah menggunakan sepeda motor listrik. Minat adalah 
keengganan pembeli untuk membeli suatu produk dengan mencari informasi 
lebih lanjut tentang produk tersebut. Keinginan konsumen untuk membeli 
adalah sesuatu yang tidak dapat mereka pahami sendiri (Fasha dkk., 2022). 
Minat beli timbul saat seorang konsumen terpengaruh oleh bentuk, kualitas, 
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dan informasi produk (Arianto & Difa, 2020). Untuk mempengaruhi minat beli 
konsumen terhadap produk tertentu membutuhkan beberapa faktor, yang 
berupa faktor desain produk (Pangesti & Susanto, 2020), kualitas produk 
terhadap lingkungan atau produk ramah lingkungan (green product) (Muli dkk., 
2023), dan informasi produk dari review product oleh konsumen (Rahmawaty 
dkk., 2023). 

Desain produk merupakan tampilan serta fungsionalitas 
keseluruhannya, serta nilai jualnya yang unik bagi pelanggan (Supriyatna, 
2020). Desain produk merupakan hal penting yang perlu diperhatikan dengan 
serius. Desain produk memiliki kesan pertama bagi konsumen untuk 
memenuhi kebutuhan serta keinginan mereka atau tidak. Desain produk 
menjadi faktor penting bagi konsumen untuk mempengaruhi minat beli dari 
suatu produk, hal ini selaras dengan penelitian Ramadhina & Mugiono (2022) 
dan Pangesti & Susanto (2020). Sedangkan penelitian Wulandari, Andrian, dan 
Sumantyo (2023) desain produk tidak berpengaruh terhadap minat beli. 

Green product atau produk hijau, merupakan produk ramah lingkungan, 
tidak menghasilkan limbah, serta dapat didaur ulang. Produk ramah 
lingkungan membantu menghemat energi, melindungi alam, dan mengurangi 
polusi serta limbah. Produk hijau adalah produk yang biasanya tahan lama dan 
aman untuk kesehatan (Putra & Nurlinda, 2023). Ketertarikan konsumen untuk 
menggunakan produk hijau karena dianggap dapat memberikan nilai lebih 
bagi konsumen dan lingkungan. Ketika konsumen merasa telah mendapatkan 
manfaat dari produk ramah lingkungan yang dibeli, maka hal itu dapat 
membangkitkan minat beli mereka terhadap produk tersebut. Melalui 
penelitian yang dilakukan oleh Nugraha & Ramadhan, (2024) dan Ayu Putri 
Lestari dkk., (2023) menyatakan bahwa green product memiliki andil dalam 
minat beli terhadap produk ramah lingkungan. Sedangkan penelitian dari 
Nurtjahjadi & Budianti, (2023) menyatakan bahwa green product tidak memiliki 
andil dalam mempengaruhi minat beli. 

Informasi produk yang berupa ulasan dari konsumen atau review 
product, merupakan opini dari pelanggan tentang informasi dan penilaian 
produk dari berbagai aspek. Pelanggan mendapatkan informasi melalui ulasan 
dan pengalaman dari pelanggan lain setelah membeli produk. Review product 
harus informatif. Dimana konsumen siap membeli dengan mengumpulkan 
informasi yang dapat diandalkan (Rahmawaty dkk., 2023). Ulasan produk yang 
baik maupun tidak baik akan sangat mempengaruhi minat beli. Dari 
penelitiannya Rahmawaty dkk., (2023) dan Saragih & Prabowo, (2023) 
menyatakan bahwa review product berperan penting untuk mempengaruhi 
minat beli. Sedangkan penelitian dari Firdaus dkk., (2023) dan Ningsih & 
Hidajat, (2024) menyatakan bahwa review product tidak  mempengaruhi minat 
beli. 
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Sepeda motor listrik merupakan kendaraan yang berdesain unik dan 
proposional, serta salah satu green product yang diharapkan menjadi solusi 
untuk mengurangi polusi udara dan menjadi produk yang ramah lingkungan 
bagi konsumen. Review product dari pelanggan tentang informasi dan penilaian 
produk dari berbagai aspek akan mendorong minat beli dari konsumen. Perlu 
dilihat bahwa desain produk, green product, dan review product sangat 
berpengaruh untuk minat beli konsumen. Berdasarkan permasalahan yang 
telah diuraikan sebelumnya, penelitian ini penting dilakukan untuk 
menemukan faktor apa saja yang mempengaruhi konsumen membeli produk 
sepeda motor listik. Dengan demikian judul penelitian ini “Pengaruh Desain 
Produk, Green Product, dan Review Product Terhadap Minat Beli Sepeda Motor 
Listrik di Daerah Istimewa Yogyakarta”. 

 
TINJAUAN PUSTAKA 

Desain produk merupakan tampilan serta fungsionalitas 
keseluruhannya, serta nilai jualnya yang unik bagi pelanggan (Supriyatna, 
2020). Menurut pendapat Kotler dan Amstrong dalam Nofrianto dkk., (2022) 
Meskipun gaya yang mencolok dapat menarik perhatian, gaya tersebut juga 
dapat menimbulkan kebosanan. Gaya dapat meningkatkan daya tarik visual 
suatu produk, tetapi tidak memiliki efek praktis pada fungsionalitas produk. 
Baik bagian dalam maupun bagian luar suatu produk dipertimbangkan dalam 
desain produk. Pelanggan akan lebih cenderung membeli barang jika barang 
tersebut memiliki tampilan yang menarik dan khas. Indikator desain produk 
menurut Kotler dan Armstrong dalam Supriyatna, (2020): Bentuk, Fitur, Mutu, 
Daya tahan, Keandalan, Gaya (style).  

Green product menurut Kasali dalam penelitian Ayu Putri Lestari dkk., 
(2023) adalah hal-hal yang tidak berbahaya bagi hewan atau lingkungan, tidak 
menghabiskan terlalu banyak sumber daya, tidak menghasilkan terlalu banyak 
sampah, dan juga tidak berbahaya bagi manusia. Sependapat dengan Chandra 
dalam penelitian Nurtjahjadi & Budianti, (2023) green product adalah 
bermanfaat bagi lingkungan dan bebas dari bahan kimia berbahaya. Serta ada 
kemungkinan daur ulang dan penggunaan kembali sebagian atau seluruh 
barang ramah lingkungan. Indikator green product menurut Pankaj dan Vishal 
dalam Ayu Putri Lestari dkk., (2023): Manfaat untuk lingkungan, Kinerja green 
product, Bahan baku green product.  

Review product adalah evaluasi suatu layanan atau produk yang ditulis 
oleh orang-orang yang benar-benar telah menggunakannya. Konsumen 
menuliskan dan memberi penilaian terhadap produk tersebut berdasarkan 
tingkat kepuasan yang dirasakan (Sinaga & Hutapea, 2022). Menurut 
Cheavalier dalam Aziz & Munandar, (2022) konsumen melakukan review 
product untuk memberikan informasi tentang kualitas produk dan jasa yang 
dibeli. Dengan membaca review product, konsumen bisa mengetahui informasi 
lengkap tentang produk yang mereka cari. Mulai dari proses pengiriman 
produk hingga review dari konsumen yang sudah mencoba atau menggunakan 
produk tersebut. Indikator review product menurut Weisstein dalam Sinaga & 
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Hutapea, (2022): Kesesuaian (Conformity), Pemahaman (Understandability), 
Keekspresifan (Expressiveness).  

Minat beli adalah saat seseorang ingin membeli suatu produk dan 
menunjukkan tanggapan positif terhadap kualitas produk (Satriyo dkk., 2021). 
Kebutuhan yang kuat terhadap apa pun yang menarik perhatian seseorang, 
baik itu orang, karya seni, tanaman, atau jenis objek lainnya, merupakan 
definisi lain dari minat beli. Minat beli bisa muncul dari hati dan pemikiran 
seseorang, tanpa memandang apakah itu benda mati atau hidup (Saragih & 
Prabowo, 2023). Minat beli adalah saat seseorang ingin membeli produk yang 
dianggap menarik dari segi tampilan, manfaat, dan ulasan tentang produk 
tersebut. Indikator minat beli menurut Ferdinand dalam Saragih dan Prabowo 
(2023): Minat transaksional, Minat referensial, Minat preferensial, Minat 
eksploratif. 

 
Pengaruh Desain Produk Terhadap Minat Beli  

Desain produk adalah penampilan dan kualitas produk yang bagus, 
menarik bagi konsumen, dimana dapat memenuhi keinginan dan kebutuhan 
konsumen. 
H1: Desain Produk Berpengaruh Positif dan Signifikan terhadap Minat Beli. 
 
Pengaruh Green Product Terhadap Minat Beli 

Green product merupakan produk alternatif diera globalisasi ini untuk 
manusia dan lingkungan terutama untuk mencegah kerusakan lingkungan dan 
ekosistem kehidupan makhluk hidup di bumi, dimana green product menjadi 
pelopor produk yang ramah lingkungan dan dapat diolah kembali. 
H2: Green Product Berpengaruh Positif dan Signifikan Terhadap Minat Beli. 
 

Pengaruh Review Product Terhadap Minat Beli 
Review product merupakan sebuah ulasan dari konsumen untuk 

menjabarkan karakteristik suatu produk yang pastinya berasal dari 
pengalaman pribadi konsumen. 
H3: Review Product Berpengaruh Positif dan Signifikan terhadap Minat Beli. 
 

 
Gambar 1. Kerangka Pikir Penelitian 
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METODOLOGI 
Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif yang berfokus pada 

pengumpulan data dan analisis data numerik untuk menguji hipotesis tertentu 
dengan tujuan untuk mengidentifikasi hubungan antar variable (Hayati, 2022). 
Populasi dalam penelitian ini adalah warga masyarakat yang tinggal di Daerah 
Istimewa Yogyakarta yang berusia 20-34 tahun. Dengan jumlah sampel 100 
responden. Teknik pengumpulan data menggunakan kuesioner. Teknik analisis 
data menggunakan analisis regresi berganda, uji hipotesis t parsial dengan 
menggunakan program SPSS 30. 

HASIL PENELITIAN 
Uji validitas adalah tingkat keakuratan data yang dikumpulkan dari 

objek penelitian melalui data yang dapat disampaikan oleh peneliti. Uji 
validitas pada penelitian ini berjumlah 100 responden. 

Tabel.2 Hasil Uji Validitas 

 
 Sumber: Pengolahan data peneliti (2024) 
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Pada tabel 2, untuk setiap indikator pernyataan, menghasilkan nilai lebih 
dari r tabel (0,196), sehingga setiap butir pernyataan pada setiap variabel pada 
penelitian ini dinyatakan valid. 

Uji reliabilitas adalah seberapa besar output pengukuran data yang 
dilakukan dengan target yang sama akan menyajikan data sebanding. Suatu 
kuesioner dinyatakan reliabel, bila individu stabil dalam merespon pernyataan 
secara berkala. Uji penelitian ini diukur dengan skala Cronbach Alpha bila 
bernilai diatas 0,6, sehingga variabel tersebut dianggap reliabel. 

Tabel.3 Uji Reliabilitas

 
 Sumber: Pengolahan data peneliti (2024) 
 

Analisis Regresi Linier Berganda 
Dari hasil uji regresi linier berganda dengan menggunakan program IBS 

SPSS versi 30, berikut hasilnya: 
Tabel.4 Hasil Uji Regresi Linier Berganda 

 
Sumber: Pengolahan data peneliti (2024) 

Diketahui dari nilai tabel 4, maka didapatkan hasil persamaan regresi 
linier berganda, sebagai berikut:  

Y = α + β1X1 + β2X2 + β3X3 + e  
Y = -10,068 + 0,592X1 + 0,214X2 + 0,448X3 + e 

Pada tabel 1 berikut ini adalah penjelasan dari persamaan regresi linier 
berganda, yaitu:  

a. Nilai (α) Konstanta adalah -10,068, artinya jika tidak terjadi perubahaan 
variabel desain produk (X1), green product (X2), dan review product (X3) 
yang bernilai nol. Variabel minat beli bernilai -10,068. 

b. Nilai β1 (desain produk) adalah 0,592, dimana variabel desain produk 
memiliki arah hubungan positif pada minat beli, dengan demikian untuk 
setiap kenaikan satu kesatuan variabel desain produk akan 
mempengaruhi minat beli sebesar 0,592. 

c. Nilai β2 (green product) adalah 0,214, dimana variabel green product 
memiliki arah hubungan positif pada minat beli, dengan demikian untuk 
setiap kenaikan satu kesatuan variabel green product akan mempengaruhi 
minat beli sebesar 0,214. 
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d. Nilai β3 (review product) adalah 0,448, dimana variabel review product 
memiliki arah hubungan positif pada minat beli, dengan demikian untuk 
setiap kenaikan satu kesatuan variabel review product akan 
mempengaruhi minat beli sebesar 0,448. 

e.  
Uji t (Uji Parsial) 

Uji t pada penelitian ini untuk mengukur dampak desain produk, green 
product, dan review product secara parsial terhadap minat beli. Peinguijian 
dilakuikan deingan uiji t, p-valuiei ≤ 0,05 (alpha 5%). Hipoteisis alteirnatif (Ha) 
diteirima apabila nilai signifikansi p-valuiei ≤ 0,05 seimeintara ditolak jika p-valuiei ≥ 
0,05. 

Dengan jumlah responden 100, maka t tabel diperoleh df = n-k, dimana 
dengan ketentuan n merupakan jumlah sampel dan k merupakan variabel 
penelitian. Sehingga df = 100 – 4 = 96, maka untuk nilai t tabel sebesar 1,664. 

Tabel.5 Uji t Variabel Desain Produk Terhadap Minat Beli 

Sumber: Pengolahan data peneliti (2024) 

Sesuai tabel 5 diketahui nilai t hitung sebesar 9,157 lebih tinggi dari r 
tabel 1,664, dengan nilai sig <0,001 dibawah dari 0,05, sehingga hipotesis 
diterima. 

 
Tabel.6 Uji t Variabel Green Product Terhadap Minat Beli 

Sumber: Pengolahan data peneliti (2024) 

Sesuai tabel 6 diketahui nilai t hitung sebesar 5,510 lebih tinggi dari r 
tabel 1,664, dengan nilai sig <0,001 dibawah dari 0,05, sehingga hipotesis 
diterima. 

 
Tabel.7 Uji t Variabel Review Product Terhadap Minat Beli 

Sumber: Pengolahan data peneliti (2024) 
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Sesuai tabel 7 diketahui nilai t hitung sebesar 8,013 lebih tinggi dari r 
tabel 1,664, dengan nilai sig <0,001 dibawah dari 0,05, sehingga hipotesis 
diterima. 
 
PEMBAHASAN 
Pengaruh Desain Produk Terhadap Minat Beli  

Nilai Sig untuk variabel desain produk yang kurang dari 0,001 atau di 
bawah 0,05 pada data keluaran statistik SPSS menunjukkan bahwa variabel 
desain produk memengaruhi minat beli. Sehingga Hipotesis 1 diterima, yaitu 
desain produk memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli. 
 
Pengaruh Green Product Terhadap Minat Beli 

Nilai Sig di bawah 0,05 dan kurang dari 0,001, variabel green product 
dalam data keluaran statistik SPSS menunjukkan bahwa variabel tersebut 
memengaruhi minat beli. Sehingga Hipotesis 2 diterima, yaitu green product 
memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli. 

Pengaruh Review Product Terhadap Minat Beli 
Nilai Sig di bawah 0,05 dan kurang dari 0,001, variabel ulasan produk 

dalam hasil keluaran statistik SPSS menunjukkan bahwa variabel review product 
memengaruhi minat beli. Sehingga Hipotesis 3 diterima, yaitu review product 
memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli. 
 
KESIMPULAN  

Berdasarkan hasil penelitian dapat disimpulkan hasil dan pembahasan 
penelitian sebagai berikut: 

1. Desain produk secara parsial memiliki pengaruh positif dan signifikan 
terhadap minat beli. 

2. Green product secara parsial memiliki pengaruh positif dan signifikan 
terhadap minat beli.  

3. Review product secara parsial memiliki pengaruh positif dan signifikan 
terhadap minat beli.  

 
PENELITIAN LANJUTAN 

Peineilitian seilanjuitnya seibaiknya meimpeirluias cakuipan geiografis uintuik 
meimpeiroleih peimahaman yang leibih kompeirheisif meingeinai faktor-faktor yang 
meimeingaruihi minat beli utamanya terhadap produk ramah lingkungan, jika 
mengacu tentang permasalahan yang sedang dihadapi diera globalisasi saat ini. 
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