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ABSTRAK

The rapid development of technology has had a
major impact on human life, one of which is the
aspect of business behavior of Micro, Small and
Medium Enterprises. Micro, Small and Medium
Enterprises (UMKM) entrepreneurship is
expected to increase the creativity and ability of
the community to channel their ideas and
creations by utilizing available natural
resources. Micro Small Medium Enterprises
(UMKM) in Indonesia is one of the pillars of the
Indonesian economy in addition to cooperatives.
It is unfortunate if Aliyah Textile has not
maximized online product sales, because it has
not been able to reach global expansion
marketing. So, we chose service at Aliyah
Textile, with the aim of helping and unraveling
the problems that exist at Aliyah Textile, and
hope that Aliyah Textile can be more advanced
and developed, because it has skills in digital
marketing and finance. Socialization of digital
marketing and finance to UMKM Aliyah Textile.
Hopefully wuseful in long-term knowledge
investment.
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ABSTRAK

Pesatnya perkembangan teknologi telah berdampak
besar pada kehidupan manusia, salah satunya
adalah aspek perilaku bisnis Usaha Mikro Kecil
Menengah. Kewirausahaan Usaha Mikro Kecil
Menengah (UMKM) diharapkan dapat
meningkatkan  kreatifitas = dan = kemampuan
masyarakat dalam menyalurkan ide dan kreasinya
dengan memanfaatkan sumber daya alam yang
tersedia. Usaha Mikro Kecil Menengah (UMKM) di
Indonesia merupakan salah satu soko guru
perekonomian Indonesia selain koperasi. Sangat
disayangkan  jika = Aliyah  Textile = belum
memaksimalkan penjualan produk secara online,
karena belum bisa menjangkau pemasaran ekspansi
secara global. Sehingga, kami memilih pengabdian di
Aliyah Textile, dengan tujuan agar membantu dan
mengurai permasalahan yang ada di Aliyah Textile,
dan berharap Aliyah Textile dapat lebih maju dan
berkembang, karena memiliki keterampilan dalam
hal digital marketing dan financial. Sosialisasi digital
marketing dan financial kepada UMKM Aliyah Textile
ini. Semoga  bermanfaat dalam investasi
pengetahuan jangka panjang. Adapun manfaat
jangka panjang bagi Toko Aliyah Textile apabila
usaha vyang didirikan bisa mencapai target
pemasaran yang lebih luas, maka dari itu yang
dijelaskan di atas mengenai digital marketing dan
financial yang harus menjadi perhatian penting pada
Toko Aliyah Textile.
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PENDAHULUAN

Kewirausahaan merupakan salah satu faktor pendorong peningkatan
perekonomian Indonesia. Kewirausahaan melalui Usaha Mikro Kecil
Menengah (UMKM) diharapkan dapat meningkatkan kreatifitas dan
kemampuan masyarakat dalam menyalurkan ide dan kreasinya dengan
memanfaatkan sumber daya alam yang tersedia. Usaha Mikro Kecil Menengah
(UMKM) di Indonesia merupakan salah satu soko guru perekonomian
Indonesia selain koperasi.

Mahasiswa akuntansi bersama dosen pengampu, melakukan
pengabdian kepada masyarakat pada tanggal 28 Oktober 2023 ke Toko Aliyah
Textile dengan Owner Bernama Bapak Ilhamsyah dan Ibu Nurrohmah, yang
berlokasi di Pasar Perumnas Klender, Jl.Teratai Putih Raya, Kel. Malaka Sari,
Kec.Duren Sawit. Pengabdian kepada masyarakat ini dilakukan sebagai tugas
syarat kelulusan kurikulum program studi akuntansi di semester tujuh,
Fakultas Ekonomi dan Bisnis, Panca Sakti University Bekasi.

Selain itu, sebagai kontribusi mahasiswa akuntansi dihari sumpah
pemuda yang merupakan momentum bersejarah akan arti penting suatu
persatuan antar pemuda-pemudi Indonesia meneruskan cita-cita kemerdekaan,
hal ini dilakukan sebagai bentuk cinta mahasiswa kepada Indonesia untuk
membantu memajukan kesejateraan umum, dan mencerdaskan kehidupan
bangsa dengan cara memberikan sosialisasi mengenai pemasaran produk
secara digital, dan segi keuangan mengenai laporan laba rugi dan laporan stock
barang sederhana.

Adapun permasalahan yang dihadapi oleh Aliyah Textile yaitu tidak ada
pencatatan pendapatan dan pengeluaran kas, tidak ada stock opname barang,
laporan keuangan laba rugi berdasarkan feeling, tidak mengetahui stock barang
yang tersedia dan berapa yang terjual, serta penjualan produk masih berfokus
di offline. Ada Instagram, dengan akun kain_aliyah, namun belum terkelola
dengan baik. Permasalahan yang dihadapi oleh Toko Aliyah Textile sangat
kompleks, karena pencatatan pendapatan dan pengeluaran kas, stock opname
barang, laporan keuangan laba rugi, perlu dilakukan karena dapat mengetahui
posisi ketersedian bahan-bahan tfextile, mengetahui apakah per bulannya
penjualan mengalami keuntungan atau kerugian.

Sementara, dari segi penjualan produk masih berfokus di offline,
Instagram yang belum terkelola dengan baik, sangat disayangkan jika Aliyah
Textile belum memaksimalkan penjualan produk secara online, karena belum
bisa menjangkau pemasaran ekspansi secara global. Sehingga, kami memilih
pengabdian di  Aliyah Textile, dengan tujuan agar membantu dan mengurai
permasalahan yang ada di Aliyah Textile, dan berharap Aliyah Textile dapat
lebih maju dan berkembang, karena memiliki keterampilan dalam hal digital
marketing dan financial.

Sosialisasi digital marketing dan financial kepada UMKM Aliyah Textile
ini, semoga bermanfaat dalam investasi pengetahuan jangka panjang. Adapun
manfaat jangka panjang bagi Toko Aliyah Textile apabila usaha yang didirikan
bisa mencapai target pemasaran yang lebih luas, maka dari itu yang dijelaskan
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di atas mengenai digital marketing dan financial yang harus menjadi perhatian
penting pada Toko Aliyah Textile ini.

Toko Aliyah Textile ini apabila didalam sisi digital marketing ditingkatkan
akan lebih banyak manfaatnya ketika Toko Aliyah Textile ini selain
menjalankan usaha offline akan lebih bagus lagi menjalankan bisnis online di
zaman sekarang yang serba gadget memiliki peluang besar untuk
memperbanyak cabang bisnis salah satunya yaitu pemasaran via social media,
jadi orang banyak melihat bahwa toko ini menjual banyak berbagai kain yang
cantik dan bagus-bagus.

Dari sinilah mulai berkembang usahanya, ada sisi positif dan negatifnya
dalam berbisnis online yaitu dari sisi positif, hemat waktu dan tenaga,
jangakauan pasar lebih luas, meningkatkan pendapatan dan mengurangi resiko
biaya - biaya lain, kemudahan dalam berbelanja bisa di akses dimana saja, lalu
apa dampak negatifnya yaitu terkadang barang yang di lihat di foto tidak
sesuai, keterlambatan pengiriman, resiko penipuan, pelayanan pelanggan,
seperti itu kurang lebihnya tetapi untuk itu bisa di siasati bagi produsen atau
pembeli harus lebih teliti.

Disamping itu salah satu produk yang dijual oleh toko Aliyah Textile ini
termasuk barang yang tidak cepat basi, maka dari itu banyak sekali
manfaatnya, seperti halnya barang yang tidak habis terjual atau masih ada sisa
bahan masih bisa di daur ulang bagaimana caranya yaitu dengan membuat
karya seperti menjahit bahan tersebut di jadikan taplak meja, hiasan alat rumah
tangga, untuk bahan membuat tas, dan lainnya bisa menjadi referensi tingkat
selanjutnya.

Adapun tujuan dan manfaat pengabdian masyarakat bagi mahasiswa
akuntansi pada UMKM Aliyah Textile, yaitu untuk mengetahui definisi dan
fungsi UMKM, untuk mengetahui contoh dan kriteria UMKM, untuk
mengetahui cara membuat laporan keuangan sederhana Aliyah Textile, dan
strategi marketing, untuk mengetahui cara membuat laporan keuangan
sederhana pada Toko Aliyah Textile, Untuk mengetahui strategi marketing dari
Toko Aliyah Textile, Untuk mengetahui apa saja yang harus dikembangkan di
Toko Aliyah Textile.

Sementara manfaat pengabdian masyarakat bagi mahasiswa akuntansi
pada UMKM Aliyah Textile, adalah sebagai berikut : bagi Penulis yaitu sebagai
sarana untuk menambah pengetahuan tentang pengembagan dan peningkatan
UMKM di Indonesia. bagi Universitas sebagai bahan referensi dalam penelitian
berikutnya, khususnya tentang permasalahan Usaha Mikro Kecil dan
Menengah, bagi pembaca sebagai masukan untuk menambah pengetahuan
peningkatan UMKM.
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PELAKSAAN DAN METODE

Metode pelaksanaan kegiatan pengabdian kepada masyarakat dilakukan
kunjungan langsung ke Toko Aliyah Textile dengan mengusung tema,
“Sosialisasi Digital Marketing dan Financial Kepada UMKM Aliyah Tektile” pada
tanggal 28 Oktober 2023, berlokasi di Pasar Klender JI. Teratai Putih Raya
Kelurahan Malaka Kecamatan Duren Sawit Jakarta Timur berjalan lancar.
Kesuksesan acara ini, tidak luput dari peran aktif seluruh tim PKM dan

keramahaan dari pemilik toko.
G Opante -

SOSIALISASI
DIGITAL MARKETING & FINANCIAL
KEPADA UMKM ALIYAH TEXTILE
PENGABDI,
: MA AN MASYARAKAT

HASISWA AKUNTANSI 2023
RSITAS PANCASAKTI BEKASI

Gambear 1. Foto Kegiatan PKM Ke Aliyah Textile

Sementara, metode kegiatan pengabdian kepada masyarakat dilakukan
oleh 12 orang dari mahasiswa  program  studi  akuntansi,
Universitas Panca Sakti Bekasi dengan berkolaborasi oleh dosen pengampu
yaitu, Ibu Desy Arigawati., SE., Ak., M.Si.,, CPRBIA berlangsung sejak pukul
15.00 WIB sampai dengan 16.40 WIB, dengan rincian acara sebagai berikut :
15.01-15.10 WIB pembukaan acara PKM dengan membaca doa, 15.11-16.05 WIB
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pemberian materi sosialisasi digital marketing dan financial, serta sesi diskusi,
16.06-16.30 WIB penyerahan plakat dan souvenir dari kampus ke Aliyah Textile,
16.31-16.40 WIB sesi foto bersama mahasiswa dengan pemilik Aliyah Textile
dan penutupan acara dengan doa.

Adapun rincian kegiatan pengabdian kepada masyarakat dan materi
yang disampaikan kepada Aliyah Textile, sebagai berikut ini :

Tabel 1. Jadwal Kegiatan PKM

No

Jenis
Kegiatan

Waktu

Berkumpul
di Kampus
PSU

Sesi Foto
Bersamadi
Kampus
PSU

Berangkat
dari
Kampus
PSU
Menuju Ke
Aliyah
Textile

13.00-
13.30

13.31-
14.00

14.50-
15.00

15.01-
15.10

15.11-
16.05

16.06-
16.30

16.31-
16.40

Tiba di
Lokasi
PKM
(Aliyah
Textile)

Opening
Acara
PKM
Dengan
Membaca
Doa

Materi
Sosialisasi
Financial
Kepada
UMKM
Aliyah
Textile
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Materi
Sosialisasi
Digital
Marketing

Kepada
UMKM
Aliyah
Textile

Diskusi
antara
Mahasiswa
dan Owner
Aliyah
Textile

Penyerahan
plakat dan
Souvenir
dari
Kampus ke
Aliyah, dan
Aliyah ke
Kampus

10

Sesi  foto
Bersama
Mahasiswa
dan Owner
Aliyah
Textile

11

Doa
Penutup
dan Izin
Pamit ke
Owner
Aliyah
Textile

Sumber : Kegiatan PKM
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Az Digital

Dapatkan Kain dengan
berbagal Motif yang

L J
cantik untuk acara
spesialmu hanya di Toko
Aliyah Textile berbagai
kain yang tersedla :

« Kain Batik
+ Kain Kebaya
+ Kain Lainnya

Aliyah Textile

Memahami Digital

Target Pasar ;
& Marketing

1.Kain menjadi bahan baku utama fashion maupun pembuatan seragam sasaran Digital marketing sebagai pemanaatan
yang tidak terbatas oleh semua usia. Pembagian target pasar hanya di bedakan .
/ > % teknologi digital untuk
dari corak atau gambar pada kain yang dijual. .
2.Wilayah pemasaran Aliyah Textile untuk Offline wilayah Jakarta Timur & mempromosikan produk atau layanan.

untuk online bisa dapat dari Market Place seperti Shopee, Tokopedia dan Soroti cakupan yang luas, mencakup

Media Sosial seperti Instagram dan Wa Bisnis. saluran online seperti situs web, media

sosial, dan Aplikasi seluler.

Keuntungan Digital

Marketing Saluran Utama Digital

Marketing

1. Website
2.Pemasaran Media Sosial (SMM)
3.Pemasaran Pemasaran Konten

Jangkauan audiens yang
lebih luas Efektivitas biaya
Penargetan yang tepat Hasil 4.Pemasaran Influencer

yang dapat diukur Interaksi 5.Pemasaran Ecommerce/Market Place

yang interaktif.

Pemasaran Media Sosial (SMM) Pemasaran Konten

Kekuatan platform media sosial Signifikansi pemasaran konten

Menciptakan konten yang menarik Memberikan informasi

Komunikasi dua arah berharga Membangun otoritas

Memanfaatkan analitik untuk hasil merek Menciptakan dan

yang lebilibaik mendistribusikan konten
relevan dan menarik

Gambar 2. Materi Digital Marketing Ke Aliyah Textile
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PENGABDIAN MASYARAKAT ==
ALIYAH TEXTILE

Penerapan Financial Pada UMKM
Prodi Akuntansi
Universitas Panca Sakti

Pemahaman Awal

« Perusahaan Aliyah Textie adalah perusahaan bergerak dibidang UMKM. Usaha Mikro,
Kecil dan Menengah (UMKM) memiliki peranan penfing dalam perekonomian di
Indonesia. UMKM memiliki proporsi sebesar 99.99% dari total keseluruhan pelaku usaha
di Indonesia atausebanyak 56,54 juta unit. Usaha Mikro, Kecil, dan Menengah telah

inya dalam di

Pt

« UMKM ini didirikan sebagai pemenuhan bahan-bahan yang berkaitan dengan fextile,
karena disekitar lokasi tempat kami berjualan, tidak ada toko bahan. Maka, kemi
mencoba peluang.

Peluang Bisnis UMKM

Peran penting UMKM lidak hcnyo berarti b@ pertumbuhon di kotakota besar tetapi
berarti peran penting

UMKM

1. UMKM berperan dalom memberikan pekrycmm ekonomi secara luas kepada
proses

ekonomi, seﬁa stabilitas nasional.

2. UMKM di Indonesia, sering dikaitkan dengan masalah-masalah ekonomi dan sosial
dalam negeri seperfi fingginya fingkat kemiskinan, ketimpangan distribusi
psndopo'un pvoses pembangunan yanq tidak merata antara daerah perkotaan

masalah UMKM

dapat
mnbawm kaanusI positif vong signifikan  terhadap  upaya-upaya
penanggulangan masalah-masalah tersebut di atas.

Risiko Bisnis UMKM

Dalam rangka memberikan pembiayaan kepada UMKM, bank  perlu
mempertimbangkan beberapa fisiko bisnis UMKM, seperti

1. Belum sistem i dan yang baik karena
sehir

belum dan ingga

pihak bank unfuk mengetahui informasi mengenai usaha mereka secara lengkap

2. Bisnis UMKM seringkali masih dalam dan lemah
dalam sistem pengendaliannya, sehingga rawan terhadap penyelewengan

3. Pelaku UMKM biasanya belum memiliki strategi pemasaran produknya.

Karakteristik UMKM

Karakterisfik UMKM mempakm sito' atau kondisi faktual yang melekat pada akfifitas usoha
maupun perilaku dalam bisnisnya.
ini yang menjadi ciri mbeduumapquuusuhumdengmskdcusd\anyc Menurut
Bank Dunia, UMKM dapat dikelompokkan dalam tiga jenis, yaitu:
1. Usaha Mikro (jumiah karyawan 10 orang):
2. Usaha Kecil (jumlah karyawan 30 orang): dan
3. Usaha (jumiah hingga g). Dalam perspekfif usaha, UMKM
diklasifikasikan dalam empat kelompok, yaitu:
. UMKM seklor informal, confohnya pedagang kaki fima.
b.  UMKM Mikro adalah para UMKM dengan kemampuan sifat pengrajin namun kurang memiliki
usahanya.

. Usaha Kecil Dinamis adaloh kelompok UMKM yang mampu berwirausaha dengan menjalin
kerjasama [menerima pekerjaan sub kontrak) dan ekspor.

d.  Fast Moving Enterprise adalah UMKM akap dan telah
siap berfransformasi menjadi usaha besar

Kendala UMKM

Data-data yang disebutkan sebelumnya telah membuktikan
begitu besarnya peran UMKM terhadap perekonomian indonesia,
meskipun demikian bisnis UMKM tidak selalu berjalan mulus, masih
banyak hambatan dan kendala, baik yang bersifat internal
maupun eksternal yang harus dihadapi para pelaku UMKM.

= - —
EE -

Gambaran Umum Bisnis Sektor
Perdagangan

o ][ ]
Pemetan | = P = Paraen <

in Misalnya:

7 mmmmmmﬁ%mmm’&a% -:mn m;mmung'gmm
g "mr“m‘“mwmmwm Loyipbedem o]

3 Akluus jolon menuniul slmln{den kmlnrcmsamvungbal: Ilwwsuniukiﬂvm lan
b Piokang. oo

Gambar 3. Materi Financial Ke Aliyah Textile

HASIL DAN PEMBAHASAN
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Aliyah Textile adalah UMKM pedagangan, jenis perdagangan ini adalah
menjual kain secara Grosir ( dalam jumlah besar), penjualan dilakukan secara
offline dipasar modern yang terletak di Jakarta Timur, produk yang ditawarkan
cukup beragam mulai dari merek mahal sampai merek yang tergolong murah.
Dalam pengelolaan keuangan Aliyah Textile tergolong masih menggunakan
manual, tidak menggunakan aplikasi atau pembukuan.

Secara akuntansi, untuk penjualan juga tidak ada nota atau kwitansi
sebagai bukti pembayaran, dalam operasional juga tidak ada kontrol uang
masuk dan keluar. Dalam pemasarannya Aliyah Textile belum sepenuhnya
mengandalkan Online sebagai promosi, dikarenakan keterbatasan sumber daya
dan pengelolaan yang masih belum maksimal, Aliyah Textile menggunakan
pihak ke 3 sebagai sarana promosi tetapi masih belum ada hasil yang maksimal
karena kalah persaingan.

Dari gambaran secara umum mengenai permasalahan yang dihadapi
oleh Toko Aliyah Textile. Kami membuat beberapa rumusan kerangka sebagai
solusi pemecahan masalah yang terjadi di Aliyah Textile, yaitu sebagai berikut :
kami membantu memberikan informasi, bahwa pentingnya digital marketing
dan financial kepada owner Aliyah Textile, dengan mengupdate bisnis ke arah
digital dan membenahi tentang sistem pencatatan dan kelola asset yang dimiliki
oleh Aliyah Textile, dapat membantu meningkatkan performance kinerja
penjualan dan menambah profit bisnis.

Selain itu, kami menganalisa pemahaman owner mengenai sosialisasi
yang kami sampaikan, terkait digital marketing dan financial. Dalam diskusi
kami terhadap owner, bahwa faktor usia mempengaruhi kurang mengupdate
ilmu mengenai bisnis dengan cara memaksimalkan teknologi. Dari penjabaran
owner tersebut, maka kami berusaha memberikan pengolahan bisnis dengan
cara digital marketing dan financial dalam sistem yang sederhana.

Setelah kerangka pemecahan masalah kami rumuskan, kami
memutuskan membuatkan toko online untuk Aliyah Textile melalui E-commerce,
seperti Shopee, Tokopedia, Whatsapp Business, Feed Instagram, serta price list
dalam hal peningkatan penjualan dengan digital marketing. Dalam hal,
membenahi laporan keuangan dan stock barang persediaan kain di Aliyah
Textile, kami membuatkan contoh laporan laba rugi sederhana, beserta contoh
stock opname persediaan kain di Aliyah Textile.

n31@YN - QR AmA2NE EEFLETR

€ ™m. Kain Aliyah H € Katalog "

WhatsApp Bisnis

Aliayah Kain Kiloan >
rat

Buat Katalog WhatsApp
Yang berisi foto dan harga kain agar lebih
memudahkan customer pada saat ingin
membeli online via WA.

Jumat 09.00-20.15
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Gambar 4. Whatsapp Bisnis Untuk Aliyah Textile

niseea - CLR FE VeI numeE- CLE PEPER

& kain_aliyah Q < lilatextile v H
— Pemasaran Konten

SLIVAM KN KON & METERAN

lanja &
GROSR KAN KILOAN § METERAN
3w
0856.9501-5421 / tp, 081316176336
AT®
@ maps.app.goo ol/NQWHAJusNIeyAqkbs
J10r KRT Radjman Widyodiningrat No.74, TS/
W10, Jatinegara,Kec. Cakung, Kota Jakarta
Timur,.. Jakarta,Indonesia 13930

Buat Video dengan upload di Reel
Instagram, Reel Instagram mempunyai
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Gambar 6. Penjualan Melalu Market Place Untuk Aliyah Textile
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ALIYAH

Ko ikuas das moterns

Aliyah Textile

Price List

Jenis Kain Harga
Maxmara ........ccoeceeeseenennes 35K/Im
RODEXt O misiessmsemismsiodion 35K/1Im
S e e 25K/Im
Velvet .... .. 30K/Ilm
Toyobo ...... . 35K/Im
Katun Jepang .... 35K/Im
Katun Rayon . 30K/Im
Katun Linen .. . 30K/Im
Brokat ....... -~ 75-250K/Im
TR0, Gt ssvassnesmiassausnesdesins 15K/1m
Available on
Instagram : @kain_aliyah i
JL. Dr. KRT Radjiman Widyodiningrat No.74, X .
RT.5/RW.10, Jatinegara, Kec. Cakung, Kota ,~ ° " @ *© °
Jakarta Timur 13930 o c" - e

.

Gambar 7. Price List Untuk Aliyah Textile
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Gambar 8. Laporan Profit Loss Sederhana Untuk Aliyah Textile
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Per XXX Des 20ux

Gambar 9. Laporan Stock Sederhana Untuk Aliyah Textile

KESIMPULAN DAN REKOMENDASI

Pengabdian masyarakat yang dilakukan pada tanggal 28 Oktober 2023,

setelah semua rangkaian kegiatan kami lakukan, kami dapat memberikan
kesimpulan atas pelaksanaan kegiatan PKM, sebagai berikut:

1.

Pengelolaan keuangan Aliyah Textile masih dilakukan secara manual, tidak
menggunakan aplikasi atau pembukuan secara akuntansi, untuk penjualan
juga tidak ada nota atau kwitansi sebagai bukti pembayaran, dalam
operasional juga tidak ada kontrol uang masuk dan keluar yang
menyebabkan risiko kesalahan pengambilan keputusan bisnis yang tepat.
Aliyah Textile belum sepenuhnya mengandalkan pemasaran online sebagai
promosi, dikarenakan keterbatasan sumberdaya dan pengelolaan yang
masih belum maksimal, sehingga kalah persaingan.

Pentingnya memberikan pelatihan dan pembinaan Digital Marketing dan
Financial kepada UMKM dalam hal ini Aliyah Textile perlu meningkatan
kualitas dan nilai tambah produk sehingga membentuk potensi pemasaran
tidak hanya di tingkat domestik namun juga ekspor.

Untuk meningkatkan keberhasilan PKM di masa mendatang, berikut hal -

hal yang perlu mendapat perhatian:

1.
2.

3.

Peningkatan kerjasama antara perguruan tinggi, pemerintah dan UMKM.
Pemberian pendampingan dan pembinaan berkelanjutan kepada pelaku
UMKM setelah kegiatan PKM selesai.

Kegiatan difokuskan pada bidang-bidang tertentu yang menjadi kebutuhan
UMKM dan melibatkan pihak ahli/praktisi tertentu sehingga menambah
informasi yang lebih optimal dan dapat dimanfaatkan pelaku UMKM.
Mengadakan pelatihan terhadap karyawan Aliyah Textile terkait integritas,
karena sedang marak sekarang penipuan yang dilakukan karyawan
terutama pada bagain kasir dan pembayaran.

Senantiasa meningkatkan kreatifitas yang dimiliki oleh individu karyawan,
agar bisa meningkatkan penjualan Aliyah Textile.
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